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OBRAZLOZITEV

Ob¢ina Dol pri Ljubljani je pristopila k pripravi razvojnih usmeritev na podro¢ju turizma zaradi
ugodnih kazalnikov, ki so se v zadnjih letih dogajali na turisticno-gospodarskih trgih, zaradi visoke
stopnje rasti tega sektorja ter zaradi velikega potenciala nadaljnje rasti, ki jih napovedujejo nacionalne,
evropske in globalne organizacije. Tudi na lokalnem obmocju je Ob¢ina Dol pri Ljubljani prepoznala
priloznost za razvoj turizma, tako zaradi ze nacrtovanih investicij v turisticno infrastrukturo (npr.
kolesarske poti, Rajhova domacija, idr.) kot tudi zaradi pobud prebivalcev in obstojeCih lokalnih
turisticnih ponudnikov ter regijskih organizacij, ki se ukvarjajo s podro¢jem turizma in i§¢ejo dodatne
turisticne produkte, ki bi naslovili strateSke usmeritve Slovenije v smeri zelenega, aktivnega, zdravega,
buticnega in trajnostnega turizma. Moznosti za nagovarjanje tovrstnega segmenta turistov in
obiskovalcev so v obcini zagotovo prisotne, v kolikor se jih kakovostno oblikuje v turisticne produkte
in zagotovi ustrezno promocijo in trZzenje. Prav tako je bilo ugotovljeno, da vodilna destinacija
Ljubljana preostale, man;j turisti¢no razvite destinacije/ob¢ine, ki spadajo pod njeno okrilje, premalo
vkljucuje v razvojne, promocijske in trzenjske aktivnosti, kar nakazuje, da bo obc¢ina v prihodnje
morala samostojno razvijati in vlagati v produkte, ki bodo zanimivi za vkljuéitev v aktivnosti vodilne
destinacije. Dodaten razlog za pripravo razvojnih usmeritev na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri
Ljubljani je tudi ta, da ob¢ina ne razpolaga z aktualno turisticno strategijo, saj se zadnja nanasa na
obdobje 2007 — 2013.

Dokument »Razvojne usmeritve na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2021 do
2027« vsebuje predstavitev globalnih trendov v turizmu in razvojne usmeritve na podrocju
turizma za Slovenijo, temeljna strateska izhodis¢a za razvoj turizma v Obcini Dol pri
Ljubljani, analiza stanja na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani (izvedena leta 2021),
opis vizije in ciljev na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani, opis petih izbranih
razvojnih vsebinskih podrocij za doseganje turisti¢nih ciljev v ob¢ini (Erbergi in botanika,
Jurij Vega, soto¢je rek KamniSke Bistrice, Save in Ljubljanice; Korant in arheoloSka
dedis¢ina obmogja ter kmetije odprtih vrat) in treh horizontalnih podrocij (dogodki, sistemsko
upravljanje turizma v ob¢ini in ustrezna javna/turisti¢na infrastruktura) in povzetek klju¢nih
ugotovitev.

Namen priprave dokumenta razvojnih usmeritev na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri
Ljubljani za obdobje 2021 — 2027 je bil

— pridobiti jasno sliko o trendih in razvojnih usmeritvah v turizmu na nivoju
regije/drzave, trenutnem stanju na podrocju turizma v obcini, prednostih, slabostih,
priloZnostih in nevarnostih za razvoj turizma v ob¢int,

— definirati vizijo in kljucne cilje na podrocju turizma ter identificirati 3-5 kljucnih
razvojnih vsebinskih podro¢ij z nizom idej, ki imajo potencial za doseganje
zastavljenih ciljev (izhodisca, razvojni koncept, aktivnosti, ciljne skupine),

— identificirati kljuéne deleznike za naértovanje in izvedbo turisticnih aktivnosti v
ob¢ini,

— pridobiti izhodis¢a za letno (finan¢no) nacrtovanje turisti¢nih investicij, programov in
aktivnosti na lokalni ravni.



Temeljna vizija turizma je: »Dol pri Ljubljani bo do leta 2027 uspesna in prepoznana
destinacija aktivnih outdoor in edinstvenih kulturnih dozZivetij, prepletenih z zdravjem, znanjem in
tradicijo. Cisto okolje, urejena infrastruktura, zelene povrsine in povezani ljudje bodo
prebivalcem omogocali kakovostno bivanje in jih motivirali k pristnim stikom z obiskovalci in
turisti.«

Pozicijska vizija turizma je: »Dodajamo vrednost temu, kar nam je stkala preteklost in podarila
narava.«

Razvojne prioritete:

Samo kakovostni posegi v naravno in kulturno krajino (odgovorna raba prostora)

Stalno izboljsevanje javne infrastrukture in urejenosti krajev, tako za domacine kot tudi za
obiskovalce ter turiste (zaras¢anje povrsin, varna populacija divjadi, odpadki, zmanjSanje
uporabe plastike za enkratno uporabo, kosi za zivalske iztrebke, vzdrzevanje gozdnih,
sprehajalnih poti in kolesarskih, parkiris¢ za izletnike, stojala za kolesa, klopi, table za
oznacéevanje, kanalizacija in rastlinske cistilne naprave, dostopne poti do turisti¢nih tock)

Samo izbrana turisticna ponudba (po principu »manj je vec«), s poudarkom na kakovosti
in dozivetjih

Sodelovanje lokalnih ponudnikov ter povezovanje lokalne ponudbe v unikatne integralne
turistiéne produkte (tudi na SirSem nivoju regije)

Privabiti obiskovalce iz Ljubljane na pol ali eno-dnevni obisk/izlet

Cilji turizma do leta 2027:

1)

2)
3)
4)
5)
6)

7)

Povecanje Stevila slovenskih in tujih turistov v ob¢ini za 50 % (izhodi$¢no leto 2019:
1.269 turistov)

Povecanje zaposlenih v turisti¢ni dejavnosti za vsaj 10 %

Pridobitev certifikata Slovenia Green Destination Bronze

Oblikovani vsaj 3 nosilni integralni turisti¢ni produkti

Izvedena vsaj 2 klju¢na infrastrukturna obc¢inska projekta na podro¢ju turizma

Povecanje stevila nastanitvenih zmogljivosti za 10 % (izhodi$¢no leto 2019: 41 lezis¢) oz.
vsaj 60 % zasedenost obstojecih prenocitvenih kapacitet (izhodis¢no leto 2019: 25,24 %
zasedenost)

Povecanje stevila gostinskih ponudnikov za vsaj 2 0z. vzpostavljenih vsaj 6 prodajnih tock
z lokalnimi pridelki/izdelki (npr. 1 v vsakem vaskem odboru)

Priloge:

dokument »Razvojne usmeritve na podro¢ju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje
2021 do 2027« s prilogami
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Razvojne usmeritve na podrocju turizma
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1. Uvod

1.1 Dokumentu na pot

Agenda za trajnostni razvoj do leta 2030 (ZdruZeni narodi) priznava klju¢no vlogo
turisticnemu sektorju, ki predstavlja 1/10 svetovnega BDP in =zaposlenosti. Turizem
neposredno nagovarja tri cilje trajnostnega razvoja (4, 8, 12), dejansko pa se dotika in vpliva
tudi na preostalih 14 ciljev trajnostnega razvoja. Po podatkih Svetovne turisticne organizacije
(UNWTO) Evropa dosega ve€ino svetovnih mednarodnih prihodov, kar predstavlja skoraj
40 % prihodkov od mednarodnega turizma, in je odgovorna za ustvarjanje ve¢ kot 27,3
milijjona delovnih mest in 407 milijjard USD prihodkov od turizma. Dolgoro¢ni obeti
UNWTO kazejo, da je v prihodnjih desetletjih v EU Se vedno velik potencial za nadaljnjo
rast turizma. Pri¢akuje se, da se bodo mednarodni prihodi na destinacije EU do leta 2030 v
povpre¢ju povecali za 9 milijonov na leto (+1,9 % letno), s hitrejSo rastjo z izvornih trgov
zunaj EU (»Turizem proti letu 2030«, UNWTO, 2021).

Organizacija za gospodarsko sodelovanje in razvoj (OECD) v poro€ilu o konkuren¢nosti v
turizmu (»Tourism & Travel Competitiveness Report«) navaja, da turizem po rasti Se naprej
prehiteva globalno gospodarstvo ter da relativno hitro okreva tudi po obdobjih gospodarskih
recesij (vse do epidemije Covid-19). Prav tako porocilo navaja, da se kar 6 izmed 10 najbolj
konkurené¢nih drZav na podro¢ju turizma nahaja na obmocju EU, ki je po raziskavah
izjemno dobro razvita na kljuénih podrocjih kulturnih in naravnih virov, turisticne
infrastrukture, mednarodne in medsebojne odprtosti ter zdravja in higiene. Slovenija je kot
turisticna destinacija visoko pozicionirana na podro¢ju zdravja, higiene, varnosti,
infrastrukture, okoljske trajnosti in informacijsko komunikacijske tehnologije, najslabse pa na
podrocjih zraéne infrastrukture, kulturnih virov in poslovnega turizma.

Po podatkih Svetovnega potovalnega in turisticnega sveta (WTTC) je turizem v letu 2019 na
globalnem nivoju prispeval 10,4 % oziroma 9.170 bilijjonov USD v celotnem bruto domacem
proizvodu (v nadaljevanju: BDP) ter 337 milijonov delovnih mest (kar je 1 na 10 delovnih
mest), v letu 2020 pa zabeleZil izrazit padec za 49,1 %, t. j. na 5,5 % oziroma 4.671 bilijjonov
USD z vidika BDP in 18,5 % padec, t. j. na 272 milijonov delovnih mest (kar je 1 na 11
delovnih mest).

Ob¢ina Dol pri Ljubljani je pristopila k pripravi razvojnih usmeritev na podrocju turizma
zaradi ugodnih kazalnikov, ki so se v zadnjih letih dogajali na turisticno-gospodarskih trgih,
zaradi visoke stopnje rasti tega sektorja ter zaradi velikega potenciala nadaljnje rasti, ki jih
napovedujejo nacionalne, evropske in globalne organizacije. Tudi na lokalnem obmocju je
Obcina Dol pri Ljubljani prepoznala priloznost za razvoj turizma, tako zaradi Ze nacrtovanih
investicij v turisti¢no infrastrukturo (npr. kolesarske poti, Rajhova domacija, idr.) kot tudi
zaradi pobud prebivalcev in obstojecih lokalnih turistiénih ponudnikov ter regijskih
organizacij, ki se ukvarjajo s podro¢jem turizma in iS¢ejo dodatne turisti¢ne produkte, ki bi
naslovili strateSke usmeritve Slovenije v smeri zelenega, aktivnega, zdravega, buti¢nega in
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trajnostnega turizma. Moznosti za nagovarjanje tovrstnega segmenta turistov in obiskovalcev
so v ob¢ini zagotovo prisotne, v kolikor se jih kakovostno oblikuje v turisti¢ne produkte in
zagotovi ustrezno promocijo in trzenje. Prav tako je bilo ugotovljeno, da vodilna destinacija
Ljubljana preostale, manj turistino razvite destinacije/ob¢ine, ki spadajo pod njeno okrilje,
premalo vkljucuje v razvojne, promocijske in trZzenjske aktivnosti, kar nakazuje, da bo ob¢ina
v prihodnje morala samostojno razvijati in vlagati v produkte, ki bodo zanimivi za vkljucitev
v aktivnosti vodilne destinacije. Dodaten razlog za pripravo razvojnih usmeritev na podroc¢ju
turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani je tudi ta, da obCina ne razpolaga z aktualno turisticno
strategijo, saj se zadnja nanasa na obdobje 2007 — 2013.

Namen priprave dokumenta razvojnih usmeritev na podroc¢ju turizma v obc¢ini Dol pri
Ljubljani za obdobje 2021 — 2027 je:

e pridobiti jasno sliko o trendih in razvojnih usmeritvah v turizmu na nivoju
regije/drzave, trenutnem stanju na podrocju turizma v obcini, prednostih, slabostih,
priloZnostih in nevarnostih za razvoj turizma v ob¢ini,

e definirati vizijo in klju¢ne cilje na podrocju turizma ter identificirati 3-5 klju¢nih
razvojnih vsebinskih podro¢ij z nizom idej, ki imajo potencial za doseganje
zastavljenih ciljev (izhodis¢a, razvojni koncept, aktivnosti, ciljne skupine),

e identificirati klju¢ne deleznike za nacrtovanje in izvedbo turisticnih aktivnosti v
ob¢ini,

e pridobiti izhodis¢a za letno (finan¢no) nacrtovanje turisticnih investicij, programov in
aktivnosti na lokalni ravni.

Pri pripravi dokumenta so bile uporabljene naslednje metode dela:
e pregled obstojecih pisnih gradiv in literature, strateSkih dokumentov in spletnih strani,
vezanih na turizem,
e posredovan in analiziran poglobljen vprasalnik za ob¢insko upravo,
e distribuiran in analiziran spletni vpraSalnik za obCane in zainteresirano javnost,
e izvedeni 2 interaktivni delavnici z obCani in zainteresirano javnostjo,
¢ izvedenih 6 individualnih intervjujev s predstavniki turisti¢nega gospodarstva v ob¢ini,
e izvedena 2 sestanka z ob¢insko upravo,
e upostevani 4 pisni prispevki, poslani s strani obanov in drugih deleznikov.

Komentarji, pobude, razmi$ljanja in prispevki vseh sodelujo¢ih v procesu priprave
pri¢ujocega dokumenta so pomembno sooblikovali kon¢en dokument.

Dokument so pripravili:

Razvojni center Srca Slovenije, d.o0.0.: Mojca Stepic, Mija Bokal, Mitja Bratun, Tina Pregel
Ob¢ina Dol pri Ljubljani: Zeljko Savi¢, Eva Vovk

Sodelujoci na delavnicah: 32 oseb, od tega 26 razli¢nih

Anketiranci: 176 anonimno izpolnjenih vprasalnikov

Intervjuvanci — predstavniki naslednjih organizacij: Domacija Pr' Kra¢, TD Dol pri Ljubljani,
TD Dolsko, Vegova domacija, Vegov hram, Vode d.o.o.

str. 4



Razvojne usmeritve na podrocju turizma
v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2021 do 2027, november 2021

S pisnimi prispevki so sodelovali tudi: Jernej Rebolj, Jurij Pokovec, Luka Kren, Janez
Gostincar, Melita Bracic¢ in dr. Viktor Grilc.

1.2 Stanje v Stevilkah in razvojne usmeritve na podrocju turizma
za Slovenijo

Podatki WTTC za Slovenijo za leto 2020 kaZejo, da je turizem v celotnem BDP prispeval 6,5
%, kar znasa 3.009,9 milijjona EUR in predstavlja 42,3 % padec v primerjavi z letom poprej,
ko je znaSal 5.218,2 milijona EUR. Padec je bil, v enakem obdobju, zaznan tudi v prispevku
turizma k zaposlovanju, in sicer za 4,7 %, kar je v letu 2020 predstavljalo priblizno 94.000
delovnih mest oziroma 10,6 % vseh delovno aktivnih oseb.

Vpliv mednarodnih obiskovalcev se je z vidika porabe zmanjsal za 66,5 % na 961,3 milijona
EUR, vpliv domacih obiskovalcev pa za 11,9 % na 1.334,8 milijona EUR. Primerjava
razmerja porabe med domacini in tujimi obiskovalci pokaze, da so k vecini turisticne porabe v
letu 2019 prispevali tuji obiskovalci (razmerje domaci vs. tuji je znaSalo 35:65), v 2020 pa
domaci obiskovalci (razmerje domaci vs. tuji je znaSalo 58:42). Odstotek turistiéne porabe v
zasebne oziroma poslovne namene se med letoma 2019 in 2020 ni bistveni spremenil in je v
2019 znasal 82 %, v letu 2020 pa 86 % v prid zasebni turisti¢ni porabi.

Povzetek zaklju¢kov evalvacije izvajanja in doseganja ciljev omenjene strategije govori tudi o
izrednem povecanju deleZza enostavnih nastanitvenih kapacitet nizje dodane vrednosti
(zasebne sobe, apartmaji in prenociSc¢a) ter nakazuje na stagnacijo razvoja hotelskih in
podobnih nastanitvenih kapacitet z vi§jo dodano vrednostjo (npr. turisticne kmetije z
nastanitvijo kategorije 3* in vec, specializirane in nove buti¢ne oblike nastanitve, kot so
druzinski hoteli, penzioni in gostiSca, buti¢ni hoteli, zgodovinski hoteli, planinske vile, gorska
gostiS¢a in penzioni, visoko razredni kamp objekti oz. »glamping-i« visokega segmenta s
celoletnim poslovanjem), KrajSanje dobe bivanja turistov, zaostajanja urejenosti in
kakovosti javne turisti¢ne infrastrukture in kakovosti storitev, odsotnost valorizacije
(javnih in skupnih) turisticnih privlacnosti (npr. kulturne in naravne znamenitosti,
zgodovinski objekti, gradovi, dvorci, muzeji, razstaviSCa, naravni in ustvarjeni parki in
spomeniki), kar je prispevalo k zmanjSanju prilivov in upocasnitev rasti turizma v Sloveniji.

Strategija je Slovenijo razdelila na 4 makro destinacije, to so geografsko zaokrozene enote, z
enako ali podobno ponudbo/produkti, ki so prepoznavne na globalni ravni. Koncept makro
destinacij se bo nadaljeval tudi v novi turistini strategiji, saj pripomore k osredotoceni
trzenjski komunikaciji in pozicioniranju Slovenije na tujih trgih. V okviru S§tirih trzenjskih
makro destinacij, ki so Alpska Slovenija, Mediteranska & Kraska Slovenija, Termalna
Panonska Slovenija in Ljubljana & Osrednja Slovenija, se nahaja 35 vodilnih turisti¢nih
destinacij, v katerith se je v letu 2016 realiziralo preko 86 % vseh turisti€nih prenoditev v
Sloveniji (zatorej gre za kljucne subjekte slovenskega turizma na destinacijski ravni). Obc¢ina
Dol pri Ljubljani spada v makro destinacijo Ljubljana & Osrednja Slovenija in istocasno v
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vodilno destinacijo Ljubljana', s katero upravlja javni zavod Turizem Ljubljana. Druga
vodilna destinacija v tej makro destinaciji je tudi Kamnik?, s katero upravlja Zavod za
turizem, Sport in kulturo Kamnik in jo izpostavljamo zaradi povezovanja Dola pri Ljubljani s
Kamnikom v okviru Lokalne akcijske skupine Srce Slovenije.

Makro destinacija Ljubljana & Osrednja Slovenija ima opredeljene 4 nosilne produkte:

e poslovna srecanja & dogodki (celoletni poslovni turizem — poslovni gostje na
konferencah, sreCanjih, motivacijskih srecanjih in razstavah, skupaj s podpornimi
dogodki, ki privabijo vecdnevne goste),

e mesta & kultura (»city break«, bogata zgodovina, festivalsko in prireditveno
dogajanje, sodobna in alternativna umetnost, odkrivanje mest),

e »touring« (Ljubljana kot mesto za odkrivanje makro destinacije in Slovenije),

e gastronomija (preplet urbane kulinarike in kulinarike na podezelju)

ter 5 sekundarnih/podpornih produktov:
e outdoor,
e dozivetja narave,
e nakupovanje,
e posebni interesi (opazovanje Zivali, fotolov itd.),
e igralniStvo.

V Strategiji je bilo zastavljenih 6 razvojnih ciljev, katerih realizacija do leta 2019° je
predstavljena v nadaljevanju (vir: Povzetek zakljuCkov evalvacije izvajanja in doseganja
ciljev Strategije):

e Priliv iz naslova izvoza potovanj: 3,7 do 4 milijarde EUR (69 % doseganje (zgornja
raven cilja) oz. 74 % doseganje (spodnja raven cilja). V letu 2019 so prilivi iz naslova
izvoza potovanj znasali 2,75 milijarde EUR.)

e 5-5,5 milijona turisticnih obiskov (presezen za 13% (zgornja raven cilja) oz. 25 %
(spodnja raven cilja). V letu 2019 je bilo realiziranih 6,2 milijona vseh prihodov
turistov.)

e 16-18 milijonov nocitev (88 % doseganje (zgornja raven cilja) oz. do 99 % doseganje
(spodnja raven cilja). V letu 2019 je bilo realiziranih 15,8 milijona vseh prenocitev.)

e povprecno dolzino bivanja 3,1-3,4 dneva (74% doseganje (zgornja raven cilja) oz. do
82 % doseganje (spodnja raven cilja). V letu 2019 je znaSala povprefna doba
bivanja turistov v Sloveniji 2,5 dneva.)

! Poleg Ljubljane so vkljuéene $e: Borovnica, Brezovica, Dobrepolje, Dobrova-Polhov Gradec, Dol pri
Ljubljani, Domzale, Grosuplje, Horjul, Ig, Ivan¢na Gorica, Kamnik, Komenda, Ljubljana, Logatec, Log -
Dragomer, Lukovica, Medvode, Menges, Moravée, Skofljica, Smartno pri Litiji, Trzin, Velike Las¢e, Vodice,
Vrhnika.

2 Ostale so $e Cerklje na Gorenjskem, Bela krajina (Crnomelj, Metlika in Semi¢), Ko¢evsko (Crnomelj, Metlika
in Semic¢) ter Skofja Loka (Skofja Loka, Gorenja vas — Poljane, Zelezniki in Ziri) in Idrija.

3 Zaradi epidemije Covid-19, ki je onemogo¢ila realizacijo Strategije do leta 2021, je evalvacija doseganja ciljev
obravnavana po dejanskih rezultatih obdobja 2015 — 2019 in ne v celoti do leta 2021.
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e 18.000 do 22.000 novih turisticnih sob, od tega v hotelskem sektorju 8.500
prenovljenih in 6.500 novih (47% doseganje (zgornja raven cilja) oz. do 57 %
doseganje (spodnja raven cilja). Do konca leta 2019 je bilo povecanje Stevila vseh
vrst sob/enot za 10.227. Pri tem se je Stevilo sob v hotelih zmanjSalo za 0,3 %.
Obnovljenih je bilo manj kot 30 % obstojecih sob. Po drugi strani pa je izredno
naraslo le Stevilo najbolj enostavnih nastanitvenih kapacitet (sobodajalci in
apartmaji)).

e PovecCanje zaposlovanja za polni delovni ¢as v turisticnem sektorju na 12.000
zaposlenih (92 % doseganje. V letu 2019 je znaSalo Stevilo redno zaposlenih v
sektorju nastanitvene gostinske dejavnosti 11.086 zaposlenih.)

Rezultati spletne ankete med kljunimi delezniki slovenskega turizma, ki so ocenjevali
uspesnost Strategije, kazejo:
e da je Slovenija napredovala pri uresni¢evanju vizije v delu zelene, aktivne in zdrave
destinacije, slabse pa v delu buti¢nosti in 5-zvezdi¢nih dozivetij (ve¢ja dodana
vrednost),

da so najpomembnejsi produkti slovenskega turizma doZivetja narave (17 %),
gastronomija (13 %), turizem na podezelju (13 %), kultura (11 %), pocitnice v gorah
in »outdoor« (11 %),

da so klju¢ni razlogi za =zaostajanje produktivnosti turisticnega gospodarstva
premajhna vlaganja v infrastrukturo in v zahtevnejSe namestitvene kapacitete ter
premajhne kompetence kadrov,

da si najbolj Zelijo krepitve povezovanja turizma, kmetijstva in drugih dejavnosti,
pospesSevanja rasti MSP in turizma na kmetijah, izobraZzevanja, vkljuevanja kulturne
dedis¢ine in zagotavljanja EU sredstev za razvoj infrastrukture,

da smo bili najbolj uspesni pri graditvi prepoznavnosti slovenskega turizma, manj pa
pri konverziji te podobe v nakup in povecanje cen.

Slovenija je bila pred zacetkom epidemije Covid 19 med hitro rasto€imi turisticnimi
destinacijami in je, predvsem v zadnjih 4-ih letih pred zacetkom epidemije, podirala rekorde v
Stevilu prihodov in prenocitev turistov (najvec¢ v letu 2019, t. j. 6,2 mio prihodov in 15,7 mio
prenocitev). Ob tem je Stevilo prihodov in prenocitev tujih turistov narascalo po visjih
stopnjah kot prilivi iz naslova izvoza turisticnih potovanj in storitev v placilni bilanci
Slovenije (zaradi zgoraj omenjenih razlogov).
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Prihodi in prenocitve turistov v Sloveniji
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Vir: SURS

Turisti¢na potrosnja se je v obdobju 2012-2017 povecevala, z izjemo potroSnje domacih
obiskovalcev v letu 2015, ko se je le-ta zmanjSala za 13,8 mio EUR. Z vidika turisticno
znalilnih proizvodov so se pri tujih obiskovalcih najbolj povecali izdatki za storitve
turisti¢nih agencij in organizatorjev potovanj (za 130 %), za strezbo hrane in pija¢ (za 46 %)
ter nastanitvene storitve (za 40 %), zmanjSali pa so se izdatki za Sportne in rekreacijske
storitve (za 7 %). Pri domacih obiskovalcih so se najbolj povecali izdatki za kulturne storitve
(za 29 %), za strezbo hrane in pijac (za 25 %) in za Sportne in rekreacijske storitve (za 20 %),
zmanj$ali pa so se izdatki za storitve turisticnih agencij in organizatorjev potovanj (za 4 %).

Notranja turisticha potrosnja v mio EUR
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Vir: SURS

Primerjava potro$nje domacih in tujih obiskovalcev v letu 2017 pokaZze, da tuji obiskovalci
najve¢ izdatkov namenijo za druge proizvode in storitve (51 %), nastanitvene storitve (za 19
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%) in strezbo hrane in pija¢ (13 %), najmanj pa za storitve turisticnih agencij in
organizatorjev potovanj (2 %) in kulturne storitve (1 %). Po drugi strani domaci obiskovalci
prav tako najvec izdatkov namenijo za druge proizvode in storitve, vendar bistveno manj kot
tuji (30 %), za storitve prevoza potnikov in najema prevoznih sredstev (23 %) in strezbo hrane
in pijac (17 %), najmanj pa za storitve turisticnih agencij in organizatorjev potovanj ter
kulturne storitve (oboje 5 %).

Z vidika turisti¢no znacilnih proizvodov so se pri tujih obiskovalcih najbolj povecali izdatki
za storitve turistiénih agencij in organizatorjev potovanj (za 130 %), za strezbo hrane in pijac
(za 46 %), zmanjsali pa so se izdatki za Sportne in rekreacijske storitve (za 7 %). Pri domacih
obiskovalcih so se najbolj povecali izdatki za kulturne storitve (za 29 %), za strezbo hrane in
pijac (za 25 %) in za Sportne in rekreacijske storitve (za 20 %), zmanjsali pa so se izdatki za
storitve turisticnih agencij in organizatorjev potovanj (za 4 %).

% izdatkov domacih in tujih obiskovalcev po
kategorijah
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Slovenija je po podatkih SURS v letu 2020 razpolagala z 62.238 sobami/nedeljivimi enotami
penzioni, gosti§¢a, prenocisca), 18 % v kampih in 48 % v drugih nastanitvenih obratih
(apartmajska naselja, mladinski hoteli, turisticne kmetije z nastanitvijo, zasebne sobe,
apartmaji, hiSe, planinski domovi in koce, pocitniski domovi, drugi nastanitveni obrati,
zaCasne nastanitvene zmogljivosti in marine). V kategoriji drugih namestitvenih obratov
prednjacijo zasebne sobe, apartmaji in hiSe (59 %), apartmajska naselja (7 %), mladinski
hoteli (7 %), turisticne kmetije z nastanitvijo (7 %), planinski domovi in koce (6 %),
pocitniski domovi (6 %), zaCasne nastanitvene zmogljivosti in marine (4 %), drugi
nastanitveni obrati (3 %).

Glede na prenocitvene zmogljivosti po nastanitvenih obratih po turistiénih makro destinacijah

je bil odstotek Stevila stalnih leziS¢ v letu 2020 najvi§ji v makro destinaciji Alpska Slovenija
(41 %), Mediteranska & Kraska Slovenija (24 %), Termalna Panonska Slovenija (18 %) in
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najmanj$i v makro destinaciji Ljubljana & Osrednja Slovenija (17 %). V tej makro destinaciji
so 36 % vseh nastanitvenih obratov predstavljale zasebne sobe, apartmaji in hise, 34 % hoteli,
16 % prenocisca, 7 % mladinski hoteli, 5 % gostisc¢a in 3 % turisti¢ne kmetije z namestitvijo.
Po statisticnih regijah je Osrednjeslovenska regija v letu 2020 belezila 13 % vseh stalnih
lezis¢.

Turizem je v Sloveniji v letu 2018 generiral 15,7 milijona prenocitev, v 2019 15,8 milijona
prenocitev in v 2020 9,2 milijona prenocCitev. V obdobju 2018-2019 so 71,5 % vseh
prenocitev opravili tuji gosti, medtem ko se je v letu 2020 ta odstotek bistveno spremenil v
prid domacih gostov (64 %). Struktura prenocitev tujih turistov je v enakem obdobju
prikazana v spodnjem grafu, pri ¢emer so bile upoStevane drzave, ki belezijo vsaj 3 %
prenocitev. 1z grafa je razvidno, da so za slovenski turizem trije kljuéni tuji trgi: Nemcija,
Italija in Avstrija.

Za makro destinacijo Ljubljana & Osrednja Slovenija so poleg teh trgov pomembni Se
naslednji letalski trgi: ZdruZene drZave Amerike, ZdruZeno kraljestvo in Azija.

% prenocitev tujih turistov po drzavah (vsaj 3%)
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Z vidika odhodov slovenskih turistov v tujino so v letih 2019 in 2020 prevladovali naslednji
ciljni trgi oz. drzave:

2019 2020

Hrvaska 48 % Hrvaska 61 %
Francija 6 % Avstrija 6 %
Avstrija 6 % Francija 5 %
Nemcija 4 % Nemcija 4 %
Italija 4 % Italija 4 %
Ostali svet 32 %  |Ostali svet 20 %
Vir: WTTC
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Z vidika prihodnjega razvoja slovenskega turizma »Smernice za nacrtovanje razvoja turizma
v Sloveniji v strateSkem obdobju 2022-2028« tudi po koncu epidemije Covid-19 navajajo, da
je v prihodnje potrebno nasloviti predvsem:

trajnostni turizem,
individualnosti ponudbe ter aktivnostim na prostem,
vecjo stopnjo varnosti, zdravja, higiene in tudi brez-sti¢nosti,
zelene tehnologije,
digitalizacijo turisti¢ne dejavnosti na vseh podrocjih,
sinergijo turizma z drugimi (lokalnimi) dejavnostmi (kmetijstvo, kultura, Sport,
mobilnost, tehnolosko-digitalni sektor ...),
dvig kakovosti in infrastrukture turisti¢nih objektov, kakovosti storitev, zagotavljanje
zadostnega obsega kvalitetne delovne sile ter celostno urejenost turisti¢nih destinacij.
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1.3 Predstavitev globalnih trendov v turizmu

Obstajajo razliéni trendi v turizmu, ki temeljijo tako na specificnih spremembah v svetu
(epidemija Covid-19) kot tudi na bolj splosnih spremembah vedenja potrosnikov, kot so
potrebe po zdravi in ekoloski hrani in pijaci, trajnosti, prilagojenosti storitev (storitve po meri
posameznika) ter narasCajo¢emu povprasevanju po digitalizaciji in uporabi tehnologije.
Predstavljene so v nadaljevanju (viri: https://www.revfine.com/, https://hivelife.com/,

https://colorwhistle.com/).

Varnost in higiena

Ne glede na tipe ponudnikov (letalski prevozniki, hoteli, restavracije ...) so od izbruha
epidemije varnostni in higienski standardi absolutno najpomembnejsi, naj si bo poostreno
Cis¢enje in dezinfekcija, socialno distanciranje, zagotavljanje razkuzil ali noSenje mask.
Navedeno postaja tudi pomemben del turisticnega trzenja, pri ¢emer morajo ponudniki jasno
pojasniti, kakSna je njihova higienska in varnostna politika ter katere ukrepe sprejemajo za
za$Cito strank (prepricati goste, da je varno).

Vedji poudarek na prostem ¢asu

Epidemija je prinesla omejitve potovanj, delo od doma, uporabo videoklicev, manj druzenja,
kar je povzrocilo veliko Zeljo ljudi po pocitnicah in kakovostnem izkori§¢anju prostega Casa
(trzenjski fokus na druzine, pare ali skupine prijateljev). Istocasno je pripeljalo do novega
trenda v turisticni industriji — »workations« (kombinacija dela in pocitnic), ko ljudje
potujejo/pocitnikujejo in opravljajo svoje delo s pocitnic (ugodna kombinacija spremembe
okolja, dusevnega miru, dela in prostega Casa).

Spremembe od mednarodnega k lokalnemu

Razli¢ne omejitve potovanj in nepripravljenost Stevilnih na potovanja v tujino pomenijo
potrebo po vecji osredotocenosti turizma na domace goste in s tem nastanitvene kapacitete in
ponudbo, ki pritegne lokalni trg.

Rast brezkontaktnih placil

Brezsti¢na placila preko aplikacij (npr. digitalne denarnice kot Google Pay in Apple Pay,
VisaFast, VisaExplore idr.) so Ze nekaj ¢asa v porastu v turizmu, z epidemijo pa se je njihova
uporaba Se povecala, tako na podroc¢ju placevanja nastanitev, gostinskih storitev, ogledov itd.,
kot tudi na drugih podrocjih (npr. prevzem kljucev preko kode za vstop v namestitve). S tem
se je izboljSala hitrost prijav in odjav ter drugih nakupov, kar spodbuja tudi spontane nakupe.
Prav tako brezkontaktna pladila omogocajo turistom, da s seboj ne nosijo placilnih kartic
oziroma tujih valut, z njihovo uporabo se zmanjsa tudi tveganje za kraje.

Glasovno iskanje in glasovni nadzor

Ker domaci pametni zvocniki in razli¢ni mobilni pomocniki (npr. Google Assistant, Siri),
postajajo vse bolj priljubljeni, se vse ve¢ turistov zateka h glasovnemu iskanju. Za turisticne
ponudnike je zato pomembno, da za takSne goste ustrezno strukturirajo vsebino spletnih mest
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z moznostmi glasovnega iskanja in glasovnih rezervacij oziroma ponudniki nocitvenih
kapacitet omogocajo glasovno upravljanje in nadzor razli¢nih naprav.

Navidezna resni¢nost (VR)

Navidezna resni¢nost daje prednost pred konkurenco, ki tega trenda e ni sprejela. S spletnimi
VR ogledi lahko potencialne stranke od doma, v fazi odlofanja o potovanju, odkrijejo
notranjost nastanitvenih kapacitet, restavracij, turisticnih znamenitosti idr., kar Se posebe;j
pomembno v kontekstu Covid-a, ko stranke potrebujejo dodatno spodbudo, da nadaljujejo s
svojimi rezervacijskimi nacrti.

Samostojna potovanja

Potovanja v prostem ¢asu so bila v preteklosti predvsem druzinska zadeva ali nekaj, ¢esar so
se pari lotili skupaj. Ceprav to za mnoge $e vedno velja, se vse ve¢ ljudi odlo¢a za samostojna
potovanja. Njihove potrebe so razlicne, od potovanj brez motenj spremljevalca, do (predvsem
mladih) samskih, ki i§¢ejo druzabne dejavnosti ali partnerja. Gre za turisticni trend, ki bo Se
rasel.

Eko potovanja

Nova generacija, ki postaja vse pomembnejSa na turistiCcnem trgu, s svojimi eticnimi in
trajnostnimi vrednotami ter ideali, ki vodijo njihove nakupne odlocitve, ustvarja nove
turisticne trende. Eko potovanja vkljucujejo npr. moznost najema elektriénega namesto
obicajnega vozila, turizem s prostovoljnim elementom dela kot skrb za zivali, ki niso v
yjetnistvu, delo v sadovnjaku, konzervatorska dela, vkljucevanje v lokalne teCaje plesa,
kuhanja, rokodelstva in drugih aktivnosti, ki ohranjajo lokalno dediscino in lokalno okolje in
biodiverziteto s ciljem, da ¢im ve¢ prihodkov ostane v lokalni skupnosti za ohranjanje
tradicije.

Potovanja v kraje prednikov

Zaradi vecje dostopnosti DNK tehnologij (tudi domaci DNK testi za poznavanje etni¢nega
porekla osebe) se povecuje Stevilo potovanj v dezele prednikov (po nekaterih podatkih
poskuSa 36 % popotnikov obiskati kraje svojih prednikov; 50 % Ameri¢anov, 89 %
Indijancev in 69 % Francozov je odpotovalo vsaj v eno drzavo, s katero so povezani preko
prednikov). Nekatere drzave (npr. Irska, Skotska) organizirajo sre¢anja z rodoslovnimi
strokovnjaki, ki ugotovijo druzinsko zgodovino osebe.

Lokalna doZivetja

Danasnji turist Zeli sodelovati in postati del lokalne kulture. S tem namenom npr. najame
tradicionalna oblacila za sodelovanje na tradicionalnih lokalnih praznikih, poizkuSa lokalno
kulinariko, se vkljucuje v tradicionalne igre ali kulturne dejavnosti, se uci jezika ali biva pri
gostiteljski druzini, vse to s ciljem poglobljenega spoznavanja lokalne kulture neke
destinacije.
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Personalizacija

Tako kot prikazovanje personaliziranih oglasov, ki so povezani s stvarmi, ki jih je doloCena
oseba pogledala ali kupila na spletu, se tudi v turizmu pojavlja ta trend. Ne le kot podlaga za
ucinkovito trzenje, temve¢ pri vseh vidikih turistiéne izkuSnje. Danasnji potrosniki
pri¢akujejo izkusnje, ki se tesno ujemajo z njihovimi osebnimi Zeljami, od destinacij do
nastanitve in vrst dejavnosti, s katerimi se bodo ukvarjali. Bolj, kot je izkuSnja prilagojena
zeljam in pricakovanjem, vecja je verjetnost, da se bodo vrnili in ponovno uporabili isto
storitev.

Roboti, klepetalnice in avtomatizacija

Eden privlacnejSih primerov posebnih turisti¢nih trendov je Connie, robotski streznik hotelske
verige Hilton. Tudi drugi hoteli so se vkljucili v trend robotskega osebja z namestitvijo
interaktivnih robotov za opravljanje dolo¢enih nalog pri sprejemanju gostov ali strezbi hrane
in pijade. Tovrstne inovacije pa e zdale¢ niso edine. Stevilne stranke zdaj rezervirajo svoja
potovanja in nastanitve s pomocjo spletnih klepetalnic, posebej prilagojenih umetni
inteligenci (Al), ki lahko obravnavajo poizvedbe in strankam pomagajo s koristnimi
informacijami.

Umetna inteligenca (Al)

Poleg omenjenih klepetalnic bo umetna inteligenca vse bolj pomembna za turisticno
industrijo. Tehnologija strojnega u€enja je zdaj trdno utrjena v trzenju turisticnega sektorja,
Al pa pomaga prilagoditi izkusSnjo iskanja in rezervacije izletov in potovanj. Umetna
inteligenca je vse bolj dragocena tudi v kontekstih, kot so pametne hotelske sobe, pri
ugotavljanju verjetnih potreb gostov ter pri prilagajanju okolja in storitev, ki ustrezajo
potrebam in zeljam gosta. Umetna inteligenca najde mesto povsod, od izvedbe storitev za
stranke do zagotavljanja varnosti. Prihodnji turisticni trendi na podro¢ju umetne inteligence
gredo v smeri samovozecih vozil in virtualnih turisti¢nih vodnikov.

Tehnologija prepoznavanja

Tehnologija prepoznavanja je vse pomembnej$i potovalni in turistiCni trend, na Stevilnih
podrocjih. Ena izmed najbolj znanih aplikacij tehnologije prepoznavanja za pogoste popotnike
so avtomatska vrata na nekaterih mejah, ki lahko berejo podatke iz potnikovega potnega lista
ali osebne izkaznice in jih povezejo s kamero in tehnologijo za prepoznavanje obrazov.
Tehnologija prepoznavanja je eden od velikih turisti¢nih trendov tudi v gostinstvu, pri ¢emer
je prepoznavanje glasu vse bolj priljubljeno kot na¢in nadzora v pametnih hotelskih sobah.

Internet stvari (IoT)

Naprave IoT so opremljene z mikroprocesorjem in omogoc¢ajo povezavo in upravljanje preko
interneta. Naprave IoT vkljucujejo sisteme ogrevanja in hlajenja, razvedrilne sisteme in druge
predmete, ki jih pogosto najdemo v hotelski sobi, kar oblikuje "pametne" hotelske sobe. loT
se uporablja tudi za integracijo storitev v gostinskem okolju, na primer tako, da gostom
omogoca rezervacijo aktivnosti (sejo v hotelskem zdravilis¢u, kopanje v bazenu, trening v
telovadnici itd.) ali zahteva stvari, kot so sobna postrezba ali dodatne brisace preko aplikacije
na pametnem telefonu.
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Obogatena resni¢nost (AR)

Virtualna resni¢nost simulira celotna okolja in izkus$nje, medtem ko obogatena resni¢nost
zdruzuje izkuSnje iz resni¢nega sveta z virtualnimi elementi. Znan primer je igra za pametne
telefone Pokémon Go, kjer so namisljena bitja dodana na posnetke igralcevega realnega
okolja v realnem ¢asu. V turisti¢ni industriji je to lahko zelo uporabno, npr. aplikacije AR za
pametne telefone lahko turistom prikazejo informacije o obmocju, ki ga raziskujejo, kot so
zgodovinski podatki o stavbah in znamenitostih ali oglasi za zabavi§¢a in meniji lokalnih
restavracij. Muzeji vse pogosteje uporabljajo AR, kar obiskovalcem omogoca ogled
artefaktov s prvotnim videzom kot virtualno prekrivanje.

Zdrava in ekoloska hrana

Pocitnice so tradicionalno predstavljale priloznost za prekinitev zdrave prehrane in uzivanje v
prepovedanih dobrotah. Dana$nji popotniki vedo, da se okus in hranljivost ne izkljucujeta.
Ekolosko in zdravo prehranjevanje je vse bolj v trendu, tako da vse ve¢ ponudnikov ponuja
ekolosko prehrano ter tudi drugo posebno dietno prehrano.

IzkuS$nje strank 2.0

Uporabniska izkusnja prihaja z novimi tehnologijami in vedno §irSo paleto moznosti za turiste
vse bolj v ospredje. Ce se uporabniska izkusnja natanéno prilagodi, je mogode kupca zadrzati
in ga spremeniti v zvestega, ponavljajocega se kupca, ki bo $iril svojo dobro izkusnjo od ust
do ust. Vse od spletnega vmesnika, kjer stranke rezervirajo potovanje/namestitev/storitev, do
zadnjega dne potovanja, mora biti strankam ¢im bolj prijetno in enostavno.
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2. Temeljna strateska izhodis¢a za razvoj turizma v Obcini
Dol pri Ljubljani

Pri pripravi razvojnih usmeritev na podroc¢ju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje
2021 do 2027 smo se oprli na razlicne razvojne dokumente, ki urejajo to podrocje na
lokalnem, regijskem, drzavnem, evropskem in svetovnem nivoju:

» Strategija razvoja turizma v Obcini Dol pri Ljubljani za obdobje 2007-2013,

» Strategija razvoja in trzenja turizma Srca Slovenije kot turisticne destinacije 2011—
2018,

» Strategija lokalnega razvoja LAS Srce Slovenije za obdobje 2014-2020,

» Strategija razvoja 2021-2027 turisticne destinacije Ljubljana in ljubljanske regije,

* Osnutek Regionalnega razvojnega programa Ljubljanske urbane regije 2021-2027,

» Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma od leta 2017 do leta 2021,

» Povzetek zakljuCkov evalvacije izvajanja in doseganja ciljev »Strategije trajnostne
rasti slovenskega turizma 2017-2021« in smernic za nacrtovanje razvoja turizma v
Sloveniji v strateSkem obdobju 20222028,

» Strategija razvoja Slovenije 2030,

* Porocilo o ekonomskem pomenu turizma v posameznih drzavah (WTTC),

* Trendi in politike turizma OECD 2020 (OECD Tourism Trends and Policies 2020).

Razvojni dokumenti so na kratko predstavljeni v nadaljevanju, z izjemo Strategije trajnostne
rasti slovenskega turizma od leta 2017 do leta 2021, Povzetka zakljuckov evalvacije izvajanja
in doseganja ciljev »Strategije trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021« in smernic za
nacrtovanje razvoja turizma v Sloveniji v strateSkem obdobju 2022-2028 ter Porocila o
ekonomskem pomenu turizma v posameznih drzavah (WTTC), katerih izsledki so
predstavljena v poglavju 1.2 Stanje v Stevilkah in razvojne usmeritve na podrocju turizma za
Slovenijo.

2.1 Strategija razvoja turizma v Obc¢ini Dol pri Ljubljani za
obdobje 2007-2013

Strategija razvoja turizma v Obc¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2007-2013 iz julija 2007 je
vizijo razvoja turizma opredelila kot: »Obc¢ina Dol pri Ljubljani se bo zavzemala za razvoj
turisticnih produktov v smeri gradnje blagovne znamke Dezela Jurija Vege, Sportno-
rekreativnega turizma, podezelskega in kulturnega turizma. Hkrati se bo vklju€evala v razvoj
in trzenje celostnih regijskih in slovenskih turisticnih produktov.«

Opredelila je naslednje temeljne razvojne prioritete:
e vecja prepoznavnost ob¢ine Dol pri Ljubljani navzven,
e ustrezna organiziranost turizma na lokalni in regijski ravni — medsebojno sodelovanje
in povezovanje vseh zainteresiranih sektorjev po nacelih javno-zasebnega partnerstva
(podjetja, drustva, raziskovalne ustanove, razvojni centri, ob¢ina ...),
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e izkoriScanje obstojecCih potencialov ter intenzivnejSe vkljuCevanje naravnih vrednot in
kulturne dedisc¢ine v turisti¢no ponudbo,

e upostevanje nacel trajnostnega razvoja — zagotavljanje uravnotezenosti varovanja
okolja in razvoja turizma ter odgovorne rabe prostora.

Z dokumentom so bili definirani naslednji strateski cilji:
e zagotoviti ustrezno promocijo in trzenje turizma,
e spodbujati razvoj turisti¢ne infrastrukture,
e razvijati turisti¢ne produkte, lokacije in posamezne turisti¢ne atrakcije.

Glavne razvojne usmeritve turizma so bile vezane na zgodovinske in naravne danosti in so
obsegale:

e Sportno-rekreativni turizem (Kamniska Bistrica — rekreacijska zelena os, Mreza
kolesarskih poti Ljubljanske urbane regije, Rekreacijsko-turisticni center Korant,
Rekreativne poti — skupni turisti¢ni produkt ob¢ine za Sportnike in rekreativce, Projekt
E6 — Evropska pespot),

e Podezelski turizem (Skupna promocija obc¢ine preko turisticnih prireditev,
Povezovanje ponudbe podezelja - Naravnost z dezele),

e Kulturni turizem (Razvoj skupnega produkta obmocja - Trkamo na vrata dediscine,
Gradnja identitete »Jurija Vege«).

V novem strateSkem dokumentu smo ohranili in obenem osvezili poglavje, vezano na analizo
turisticno-razvojnih potencialov v ob¢ini Dol pri Ljubljani (znacilnosti posameznih krajev,
naravne znamenitosti, gradovi, dediS¢ina, znamenite osebnosti, prazniki in tradicionalne
prireditve, kulinarika, arhivsko gradivo in literatura o ob¢ini ter organiziranost gostinstva in
turizma) ter ohranili tiste podatke in pobude, ki so jih na delavnicah, sestankih in preko
vprasalnikov ter intervjujev izpostavili tudi vkljuceni delezniki v pripravo pricujocega
dokumenta.

2.2. Strategija razvoja in trZenja turizma Srca Slovenije kot
turisticne destinacije 2011 — 2018

Strategija je bila pripravljena maja 2011 in je bila pripravljena za SirSe obmocje, s poudarkom
na naslednjih ob¢inah: Dol pri Ljubljani, Domzale, Ivan¢na Gorica, Kamnik, Litija, Lukovica,
Menges, Moravée, Sentrupert, Smartno pri Litiji in Trzin.

V dokumentu je predstavljena vizija Srca Slovenije kot turisticne destinacije, in sicer »SRCE
SLOVENIJE = priljubljena destinacija v srediS¢u Slovenije za kratek izlet ali vecdnevni
oddih, ki svojo povezano ponudbo gradi na avtentiCnosti«, ki vabi k nekajurnim in
enodnevnim dozZivetjem, ki je odli¢no izhodisce za odkrivanje in privlacna alternativa sicer
bolj poznanim slovenskim destinacijam, ki je prepoznana po bogatem in prepletenem utripu
na vseh ravneh, ki vabi k aktivnemu in zdravemu preZivljanje prostega Casa, ki je najbolj

str. 17



Razvojne usmeritve na podrocju turizma
v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2021 do 2027, november 2021

prijazna destinacija v Sloveniji za obiskovalce z avtodomi in je v celoti pokrita z omrezjem
WI-FL.

V strategiji je bilo ugotovljeno, da:

¢ je na obmocju veliko manjSih naravnih vrednot in kulturnih znamenitosti ter man;jsih
ponudnikov, ki pa le redko dosegajo turisti¢no prepoznavnost v slovenskem in SirSem
regijskem merilu,

e gre vefinoma za manjSe, turisticno nepoznane ali manj poznane kraje brez jasne
identitete, zato je njihovo povezovanje nujno,

e se znamenitosti ne komunicirajo skozi zgodbe v zadostni meri in niso umescene v
celosten dozivljajski proizvod,

e je premalo prenocitvenih kapacitet in skromna ponudba poslovnega turizma,

e je potrebno izboljsati gostinsko ponudbo in spodbujati k oblikovanju predvsem bolj
avtenti¢ne kulinaricne ponudbe,

e obstajajo potenciali za turisti¢no rekreacijo, predvsem preko povezovanja tematskih,
pohodniskih in kolesarskih poti, u¢nih gozdnih in drugih tematskih poti v integralne
turisti¢ne proizvode ter za razvoj zelene ponudbe, vezane na podezelsko okolje, ki
je v trendu,

e je na obmocju mnozica manjSih prireditev na ravni posameznih obcin, ki pa
predstavljajo bolj popestritev dogajanja za domacine in ne motiv turisti¢ne prihode,

e so zaostanki na infrastrukturnem podro¢ju (tematske poti, vecjezi€ne oznacevalne
table, info tocke ...),

e ima obmocje, glede na lego, velik potencial za izkoriS§€anje tokov tranzitnega turizma,

e obstaja skupna trzna znamka Srce Slovenije, ki je dopadljiva, trzno privla¢na, in
komunikacijsko mocna ter bi lahko predstavljala krovno komunikacijsko — trzenjsko
znamko, vendar Se ni dovolj mednarodno prepoznavna niti se vanjo aktivho ne
vkljucujejo (predstavljajo in trzijo) lokalne znamke (npr, »DeZela Jurija Vege, ki jo
razvija Dol pri Ljubljani),

e turizem v ve¢ji meri temelji na prostovoljnem delovanju drustev in posameznikov,
ni veliko (ve¢jih oziroma tudi manjsih) ponudnikov (ki bi bili nosilci). Prisotna je
lokalna razdrobljenost.

V dokumentu Razvojne usmeritve na podrocju turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani smo ohranili

nekatere Se vedno aktualne usmeritve Srca Slovenije ter izluS¢ili Ze popisano in aktualno
turisticno ponudbo v ob¢ini.

2.3. Strategija lokalnega razvoja LAS Srce Slovenije za obdobje
2014 -2020

Strategija vkljutuje ob¢ine Dol pri Ljubljani, Kamnik, Litija, Lukovica, Moravée in Smartno
pri Litiji in opredeljuje 4 tematska podroc¢ja ukrepanja:
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Ustvarjanje delovnih mest, ki je naslovljeno z ozivitvijo vaSkih in urbanih jeder z
novimi vsebinami in tesnejSim vkljucevanjem lokalnih deleznikov, prav tako z
nadaljnjim razvojem rokodelstva preko mreze rokodelcev Srca Slovenije ter
podjetniskih priloznosti, vezanih na inovativno uporabo lesa;

e Razvoj osnovnih storitev, ki je naslovljeno s turizmom z obstoje¢o mreZo turisti¢nih
ponudnikov Srca Slovenije in razvitimi produkti, ki potrebujejo celostno trzenje ter
lokalna samooskrba z obstojeco mrezo lokalnih pridelovalcev in kupcev, ki zahteva
nove storitve za njeno nadgradnjo;

Vecja vkljuCenost mladih, Zensk in drugih ranljivih skupin, ki je naslovljeno s
pridobivanjem neformalnih in priloznostnih znanj, nadgradnja obstojecih storitev na
podro¢ju medgeneracijskega sodelovanja in neformalne oskrbe ranljivih ciljnih
skupin ter spodbujanjem socialnega podjetnistva;

Varstvo okolja in ohranjanje narave, ki je naslovljeno z izboljSanjem stanja okolja,
ve€jo ozaveSCenostjo prebivalcev o pomenu varovanja okolja, trajnostnim
upravljanjem obmoc¢ij in njthovo vkljucitvijo v turisti¢no, rekreacijsko in
izobrazevalno ponudbo obmocja.

Razvojna vizija LAS, ki povzema vsa tematska podrocja, se glasi »LAS Srce Slovenije - z
razvojem ljudi ustvarjamo prostor priloznosti za turizem, zdravje in dobro pocutje«.

Definiranih je bilo 16 posebnih ciljev, od katerih izpostavljamo tiste, ki se neposredno
navezujejo na potenciale turistiénega razvoja v Dolu pri Ljubljani:

e izboljSanje podjetniske kulture,

e povecanje inovativnost in kreativnosti,

e izboljSanje urejenosti podezelskega okolja in urbanih obmocij,

e okrepitev lokalne identitete,

e izboljSanje trzenja turisticne destinacije Srca Slovenije in povecanje diverzifikacije

turistine dejavnosti,
e povecanje lokalne samooskrbe s hrano.

2.4. Strategija razvoja 2021-2027 turistiCne destinacije Ljubljana
in ljubljanske regije

Destinacijo Ljubljana in ljubljanska regija sestavlja 26 obc¢in: Borovnica, Brezovica,
Dobrepolje, Dobrova Polhov Gradec, Dol pri Ljubljani, Domzale, Grosuplje, Horjul, Ig,
Ivan¢na Gorica, Kamnik, Komenda, Litija, Logatec, Log Dragomer, Lukovica, Medvode,
Menges, Moravce, Skoﬂjica, Smartno pri Litiji, Trzin, Velike Lasce, Vodice in Vrhnika, kljub
temu pa je strategija skoraj povsem vezana na Ljubljano.

Z novo strategijo zelijo pripravljavci glavno mesto pozicionirati kot »vodilno in
najustvarjalnejSo mestno destinacijo trajnostnega Zivljenjskega sloga na svetu«, pri cemer
sledijo naslednjim klju¢nim usmeritvam:

e osredotoCenost na lokalne prebivalce kot klju¢ne ambasadorje turizma,
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e preusmeritve turisticnih tokov izven mestnega jedra s ciljem okoljske razbremenitve
prostora,

e trajnost (npr. Ljubljanski zajtrk, zero-waste, turizem brez plastike za enkratno
uporabo, zeleni concierge idr.),

e razvoj in nadgradnja najpomembnejSih turisticnih produktov, ki sta mestni oddih in
poslovni turizem, ki skupno ustvarjata 95 % povprasevanja, preostalih 5 % ustvarijo
gastronomija, kultura, dogodki in Sport,

e rast turizma v nizki sezoni, predvsem preko gastronomije in organizacije dogodkov,

e turisticna valorizacija obstojeCih projektov na podro¢ju kulture in revitalizacije
kulturne infrastrukture (predvsem Plec¢nik),

e oblikovanje edinstvenih dozivetij (buti¢nost) in vlaganje v infrastrukturo.

Cilji do leta 2027:
e zadovoljni lokalni prebivalci in turisti,
e razvoj in razprsitev turisticne ponudbe zunaj mestnega jedra,
e izboljSana dostopnost in trajnostna mobilnost,
e mednarodna priznanja in nagrade,
e razvoj mednarodno prepoznavne znamke,
e rast Stevila noCitev za 14 % na letni ravni,
e povecanje povprecne dnevne porabe turista za 4 % na letni ravni,
e podaljsanje dobe bivanja med 2,5 in 3 noci,
e povecanje Stevila direktnih letalskih povezav z 9 na 25-30.

2.5. Osnutek Regionalnega razvojnega programa Ljubljanske
urbane regije 2021-2027

Obmocje obsega 25 obcin Osrednjeslovenske oziroma Ljubljanske urbane regije, in sicer:
Borovnica, Brezovica, Dobrepolje, Dobrova-Polhov Gradec, Dol pri Ljubljani, Domzale,
Grosuplje, Horjul, Ig, Ivan¢na Gorica, Kamnik, Komenda, Ljubljana (MOL), Logatec, Log
Dragomer, Lukovica, Medvode, Menges, Moravce, gkoﬂjica, Smartno pri Litiji, Trzin, Velike
Lasce, Vodice in Vrhnika.

Vizija razvoja regije = Inovativna. Zelena. Povezana.

Razvojna specializacija regije = Inovativna, na znanju temeljeca regija, ki se aktivno odziva
na izzive sodobnega ¢asa: podnebne spremembe, demografski razvoj, digitalizacija, nove
tehnologije, trajnostna mobilnost, u€inkovita raba energije, samooskrba, zelena infrastruktura
in ekoloSko kmetijstvo.

Doloceni so bili naslednji razvojni cilji regije:
e zelena regija, ki spodbuja inovativnost, kreativnost in razvoj novih tehnologij,
e mednarodno uveljavljena regija poslovnih priloznosti in zelenih nalozbam
¢ bolje povezana regija,
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e regija, ki utrjuje kvaliteto zivljenja,
e regija, ki zagotavlja uresni¢evanje pobud lokalnega okolja.

Slednji cilj je neposredno povezan z razvojem turizma v smeri trajnostnega razvoja,
ohranjanja naravnih danosti, vitalnosti mestnih in podezelskih obmocij ter ustvarjanjem
pogojev za povezovanje turizma in kulturne dediscine.

Prav tako dokument nakazuje na potencial za umestitev regije na mednarodni turisti¢ni
zemljevid preko povezave Ljubljane s turisticnimi produkti preostalih krajev regije, ki
temeljijo na edinstvenih izkustvenih raziskovanjih, zelenih lokalnih verigah in trajnostni
mobilnosti.

Programski (izvedbeni) del Regionalnega razvojnega programa LUR 2021 — 2027 je Se v
pripravi.

2.6. Strategija razvoja Slovenije 2030

Strategija razvoja Slovenije 2030 pomeni krovni razvojni okvir, ki temelji na usmeritvah
Vizije Slovenije 2050, razvojnem izhodiS¢u in mednarodnih zavezah Slovenije ter trendih in
izzivih na regionalni, nacionalni, evropski in globalni ravni. Osrednji cilj Strategije razvoja
Slovenije 2030 je zagotoviti kakovostno zivljenje za vse.

Strateske usmeritve drzave za doseganje cilja so:
e vkljucujoca, zdrava, varna in odgovorna druzba,
e ucenje za in skozi vse zivljenje,
e visoko produktivno gospodarstvo, ki ustvarja dodano vrednost za vse,
e ohranjeno zdravo naravno okolje,
e visoka stopnja sodelovanja, usposobljenosti in u¢inkovitosti upravljanja.

Skozi 12 ciljev strategije turizma ni neposredno zaznati, ga je pa mogoce posredno povezati
predvsem s Cetrtim (varovanje kulturne raznolikosti, promocija kulturnih vsebin), petim
(trajnostni in vkljucujo¢i gospodarski razvoj), Sestim (spodbujanje druzbene in okoljske
odgovornosti podjetij), sedmim (kakovostna delovna mesta z vi§jo dodano vrednostjo),
osmim (trajnostna mobilnost) in devetim od spodaj navedenih ciljev (ekosistemski nacin
upravljanja naravnih virov in s preseganjem sektorskega nacina razmisljanja, biotska
raznovrstnost in kakovost naravnih vrednot, samooskrba, ravnanje z okoljem):

e zdravo in aktivno zivljenje,

e znanje in spretnosti za kakovostno Zivljenje in delo,

e dostojno Zivljenje za vse,

e kultura in jezik kot temeljna dejavnika nacionalne identitete,

e gospodarska stabilnost,

e konkurencen in druzbeno odgovoren podjetniski in raziskovalni sektor,
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e vkljucujoc¢ trg dela in kakovostna delovna mesta,

e nizkooglji¢no krozno gospodarstvo,

e trajnostno upravljanje naravnih virov,

e zaupanja vreden pravni sistem,

e varna in globalno odgovorna Slovenija,

¢ ucinkovito upravljanje in kakovostne javne storitve.

2.7. Trendi in politike turizma OECD 2020

Organizacija za gospodarsko sodelovanje in razvoj (OECD) ponuja globalno perspektivo na
podro¢ju turizma, saj vkljucuje 51 drzav ¢lanic in partnerskih drzav. Svetovno turisti¢no
gospodarstvo se je v zadnjih Sestih desetletjih vztrajno §irilo. Ceprav so kratkoroéni obeti za
turizem meSani zaradi negotovih gospodarskih obetov in zunanjih Sokov, bo sektor
dolgoro¢no verjetno Se naprej rastel in postajal vse pomembnejsi element gospodarstev
OECD. Kljub temu obsezni druzbeni, gospodarski, politicni, okoljski in tehnoloski trendi Se
naprej vplivajo na sektor, zato so potrebne javne politike, ki bodo oblikovale razvoj
trajnostnih in konkurenc¢nih turisticnih destinacij.

Neposreden prispevek turizma v drzavah OECD, 2018

B Tourism GDP (direct) as % of total GDP =1 Tourism as % of total
Tourism as % of GDP, OECD average == == = Tourism as % of tota
%
16
14 F
i OECD average, 6.9%
12 OECD average 4.4% ;
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;| {
6
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4
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ir: Statistika turizma OECD (podatkovna zbirka)

Tri kljucne politike, ki jih izpostavlja OECD, so:

e celostna, v prihodnost usmerjena turisticna politika (dolgoroCne strategije, a
prilagodljivi akcijski nacrti),

e pripravljenost turisticnih podjetij vseh velikosti na digitalno prihodnost (pametne
turisticne destinacije), ki jo vodijo predvsem potroSniSke navade milenijcev (rojenih v
zacetku osemdesetih do sredine devetdesetih let) in generacije Z (rojenih v poznih
devetdesetih do zacetka leta 2010), ki bodo skupaj z drugimi nastajajocimi
generacijami do leta 2040 predstavljale ve€¢ino domacih in tujih turistov,
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e ponovni razmislek o uspehu turizma za trajnostno rast (ve€ja osredotocenost na
okoljske in druzbeno-kulturne stebre trajnosti za zagotavljanje neto koristi lokalnim
skupnostim).
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3. Analiza stanja na podrocju turizma v obc¢ini Dol pri
Ljubljani

3. 1. Osnovni podatki o ob¢ini

Velikost: 33,37 km?
Gostota naseljenosti na dan 1.1.2021: 191 (v Sloveniji 104)

Po podatkih SURS za leto 2018 je bilo v ob¢ini Dol pri Ljubljani:

Stevilo stanovanj: 2.158

Stevilo stanovanje na 1.000 prebivalcev: 359 (v Sloveniji 412)

Stevilo nenaseljenih stanovanj: 397

Povprecna uporabna povrsina [m2] stanovanja: 95,9 (v Sloveniji 81,5)

Povprecna uporabna povrsina [m2] naseljenega stanovanja: 99,0 (v Sloveniji
85,5)

Povpreéna uporabna povrsina [m2] na stanovalca: 28,9 (v Sloveniji 29,0)
Povprecno Stevilo oseb v stanovanju: 3,4 (v Sloveniji 2,9)

Po podatkih SURS za leto 2020 je bila v ob¢ini Dol pri Ljubljani:

Stopnja delovne aktivnosti: 56,1% (v Sloveniji 51,2%)

Stopnja brezposelnosti: 6,2% (v Sloveniji 8,7%)

Naravni prirast na 1.000 prebivalcev: 3,0 (v Sloveniji -2,5)

Skupni prirast na 1.000 prebivalcev: 9,3 (v Sloveniji 6,2)

Stevilo diplomantov terciarnega izobraZevanja na 1.000 prebivalcev: 6,1 (v
Sloveniji 7,4)

Indeks delovne migracije: 58,9

Po podatkih SURS za prvo polletje 2021 je bilo v ob¢ini Dol pri Ljubljani:

Stevilo prebivalcev: 6.378, od tega 1.395 do vkljuéno 17 let, 4.006 od 18 — 65 let in
977 od 66+ let

o Delez prebivalcev, starih 0-14 let: 15 %

o Delez prebivalcev, starih 15-64 let: 64,3 %

o Delez prebivalcev, starih 65 let ali vec: 20,7 %

o DelezZ prebivalcev, starih 80 let ali vec: 5,5 %
Razmerje moski/Zenske: 50:50
Povprecna starost prebivalcev: 40,3 let (v Sloveniji 43,7)
Indeks staranja: 87,8 (v Sloveniji 137,1) (razmerje med starim 65+ let in mladim
prebivalstvom (0-14 let)
Koeficient starostne odvisnosti: 55,6 (pove, koliko otrok in starejSih prebivalcev je
odvisnih od 100 delovno sposobnih)
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e Koeficient starostne odvisnosti mladih: 23,4 (pove, koliko otrok od 0-14 let je
odvisnih od 100 delovno sposobnih prebivalcev)
e Koeficient starostne odvisnosti starih: 32,1 (pove, koliko starejSih 65+ je odvisnih

od 100 delovno sposobnih prebivalcev)

¢ Delez tujih drzavljanov med prebivalci: 4,5 %

e Povprecna bruto placa: 2.009,53 EUR (v Sloveniji 1.981,22 EUR)
e Povprecna neto placa: 1.302,64 EUR (v Sloveniji 1.272,60 EUR)

Naselja:

Beric¢evo, Brinje, Dol pri Ljubljani, Dolsko, Kamnica, Klece, Klopce, Krizevska vas, Laze,
Osredke, Petelinje, Podgora, Senozeti, Videm, Vinje, Vrh, Zaborst, Zagorica, ZajelSe. Vsi
kraji, razen Laz, lezijo na levem bregu reke Save.
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Sosednje obcine:

Mestna obc¢ina Ljubljana, Ob¢ina Domzale, Ob¢ina Moravce, Obcina Litija.
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Prometne povezave:

Cez obgino poteka glavna cesta G2-108, ki povezuje Ljubljano in Zasavije, ter ve& obginski

cest. Glavna cesta je zaradi velikih dnevnih migracij na delo v smer Ljubljane prometno zelo

obremenjena; Povpre¢ni letni dnevni promet na odseku Sentjakob-Dolsko je bil leta 2020

11.073 vozil, na odseku Dolsko-Rib¢e pa 7.421. Glavna cesta je pomembna tudi za javni

potniski promet:

* Ljubljanski potniski promet Jezica — Beri¢evo (linija §t. 21): postaji Brinje, Beri¢evo
(avtobusnih povezav iz BeriCevega proti Jezici je ob delavnikih 19 (8 v jutranjem in
dopoldanskem c¢asu in 11 v popoldanskem in vefernem casu), ob sobotah 15 (6 v
jutranjem in dopoldanskem casu in 9 v popoldanskem in vecernem casu), ob nedeljah in
praznikih linija ne obratuje)*

» Medkrajevni avtobus Ljubljana — Senozeti: postaje Videm, Dol, Klece, Dolsko, Senozeti
Bericevo (avtobusnih povezav iz Senozeti proti Ljubljani je ob delavnikih 20 (10 v
jutranjem in dopoldanskem ¢asu in 10 v popoldanskem in ve¢ernem casu), ob sobotah 5 (3
v jutranjem in dopoldanskem c¢asu in 2 v popoldanskem casu), ob nedeljah in praznikih
linija ne obratuje)’

* Medkrajevni avtobus Ljubljana — Litija: postaje Videm, Dol, Klece, Dolsko, Senozeti
(povezav iz Litije proti Ljubljani je ob delavnikih 5 (4 v jutranjem in dopoldanskem Casu
in 1 v zgodnje popoldanskem ¢asu), ob sobotah, nedeljah in praznikih linija ne obratuje)®

Obcino precka glavna ZelezniSka proga Ljubljana-Litija-Zidani Most, ki je magistralna,
dvotirna elektrificirana proga. Na obmocju obc¢ine se nahaja ZelezniSka postaja Laze, ki je od
obcinskega sredis¢a oddaljena 4,2 km.

4210 (Ipp.si
5 Kam potujete? - Avtobusna postaja Ljubljana (ap-ljubljana.si)
6 Kam potujete? - Avtobusna postaja Ljubljana (ap-ljubljana.si)
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3. 2. Analiza turisticne ponudbe in povprasevanja v ob¢ini

Po podatkih AJPES iz avgusta 2021 je v ob¢ini Dol pri Ljubljani poslovalo 17 poslovnih
subjektov na podrocju gostinstva (Standardna klasifikacija dejavnosti, Sifra kategorije »I -
GOSTINSTVO), in sicer:

IS5  Gostinske nastanitvene dejavnosti
55.200Turisticne kmetije s sobami
o Ci¢ Anton - nosilec dopolnilne dejavnosti na kmetiji, Dolsko 19
55.203 Oddajanje zasebnih sob gostom
e Avtocenter Cajhen, oddajanje apartmajev, trgovina in storitve, Aljaz Cajhen s.p.,
Podgora pri Dolskem 9*
e Natasa Jovanovi¢ — sobodajalka, Videm 26G*
e (Oddajanje sob, Mojca Kunavar s.p., Petelinje 14 *
* le poslovni sedez v obcini, dejavnost se v obcini ne izvaja
55.300 Dejavnost avtokampov, taborov
e Vode in dejavnost avtokampov d.o.o., Osredke 45
o Ci¢ Anton - nosilec dopolnilne dejavnosti na kmetiji, Dolsko 19 (ni vpisan v AJPES)

I56  Dejavnost strezbe jedi in pijac¢
56.101 Restavracije in gostilne
e Trno 55, hotelirstvo in gostinstvo, d.o.o., Dolsko 103
56.103 Slascicarne in kavarne
e Kafe, kafe, druzba za gostinske dejavnosti, d.o.o., Brinje 1
e SlasciCarna in kavarna Fantazija, Tanja Slovnik s.p., Videm 20A
56.210 Priloznostna priprava in dostava jedi
e Gostinske storitve, David BenediCi€ s.p., Videm 7H
¢ Gostinske storitve, Denis Debevec s.p., Vinje 65
¢ Gostinstvo, Rok Bucar s.p., Laze pri Dolskem 14A
56.300 Strezba pijac
e Avtolicarstvo - dnevni bar "Ivi" Vesna Lipoglavsek s.p., SenoZeti 4B
¢ Gostinske storitve, Suzana Peterka s.p., Kamnica 3E
e Kava bar Sosed, Blaz Peterca s.p., Dol pri Ljubljani 1E
e Strezba pijac Elizabeta Milijas s.p., Senozeti 19E
e Vojvodinka gostinstvo in trgovina d.o.o., Dol pri Ljubljani 2

V istem obdobju so po podatkih AJPES poslovali Se 3 poslovni subjekti na podrocju drugih
dejavnosti, vezanih na turizem (Sifra kategorije »N - DRUGE RAZNOVRSTNE POSLOVNE
DEJAVNOSTI«), in sicer:

N79 Dejavnost potovalnih agencij, organizatorjev potovanj in s potovanji povezanih

dejavnosti
79.110 Dejavnost potovalnih agencij
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e Turisti¢ne storitve, Resnik David s.p., Klece pri Dolu 29A
79.120 Dej. organizatorjev potovanj

e LB&T VEGOV HRAM, turisti¢ne in druge storitve, d.o.o., Dolsko 57
79.900 Rezervacije idr. s potovanji povezane dejavnosti

e U&l turizem, Urban Soban, s.p., Dolsko 93A

Statisticno analizo turisti¢éne ponudbe in povpraSevanja ob¢ine Dol pri Ljubljani, prikazano v
nadaljevanju, za primerjavo, dopolnjujemo Se z razpolozljivimi podatki sosednjih ob¢in, kjer
je to smiselno (Vir: SURS).

V letu 2018 je ob¢ino Dol pri Ljubljani skupaj obiskalo 1.239 turistov, ki so skupaj opravili
3.206 prenocitev, v letu 2019 pa je obCino obiskalo 30 turistov vec. Ti so skupaj opravili 571
ve¢ prenocitev kot predhodno leto. Podatki so primerljivi z ob¢ino Litija, medtem ko sosednji
obcini Domzale in Ljubljana belezita bistveno vec¢ prihodov in prenocitev. Za ob¢ino Moravce
so podatki nejavne narave, ker predstavljajo zelo nizko Stevilo.

Prihodi turistov Prenocditve turistov
2018 2019 2020 2018 2019 2020
Dol pri Ljubljani Domadi 50 55 z 154 149 z
Tuji 1.189 1.214 z 3.052 3.628 z
DomiZale Domacdi 1.404 1.810 1.592 2.810 3.053 3.856
Tuji 23.421 32.694 4.783 38.006 52.517|  15.759
Litija Domadi 293 313 z 588 613 z
Tuji 908 1.154 z 2.892 3.474 z
Ljubljana Domaci 57.751 59.017|  40.385 112.521 98.255|  78.629
Tuji 965.111] 1.068.887| 214.579 2.067.395] 2.129.414] 461.566
Moravée Domadi z z z z z z
Tuji 4 4 4 z z z

Podatki o prihodih in prenocitvah domacih in tujih turistov v ob¢ini Dol pri Ljubljani skupaj
kazejo na minimalno rast, pri cemer je bil v letu 2019 zaznan rahel padec v Stevilu prenocitev
domacih turistov. Tako prihodi kot tudi prenocitve gredo v obeh letih v prid tujim turistom —
teh je kar 96 % (0z. 95 % prenocitev tujih turistov v letu 2018).

Povprecna doba bivanja turistov v ob¢ini Dol pri Ljubljani je bila v letu 2018 2,59 dni, v letu
2019 pa 2,98 dni.

Povprecna doba bivanja TURISTOV 2018, 2019
domacdi 3,08 2,71
tuji 2,57 2,99
SKUPAJ 2,59 2,98

Glede na opravljene razgovore z dvema glavnima ponudnikoma prenocitev v ob¢ini (Vegov
hram in PZA Vode) ugotavljamo, da sta tako struktura kot interesi tujih turistov precej
razliéni (Stevilo slovenskih gostov je zanemarljivo, le nekaj %). Vegov hram beleZi priblizno
50 % poslovnih in 50 % zasebnih turisticnih namestitev, medtem ko PZA v celoti zasedajo
zasebni gosti, kar je logi¢no glede na tip namestitev. V Vegovem hramu ocenjujejo, da od 50
% zasebnih turisticnih namestitev, okrog 60 % zapolnjujejo tranzitni gosti, 30 % vikend gosti
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(pretezno gosti, ki jih primarno pridejo na ogled prestolnice) in 10 % gosti, ki ostanejo daljsi
Cas, dopustujejo v obcini in opravljajo dnevne izlete po Sloveniji. Glavni interesi turistov, ki
prenocujejo v Vegovem hramu so predvsem razli¢ni izleti po drzavi, na lokaciji same obcine
pa povprasujejo po lazjih, fizi€no nezahtevnih aktivnostih, medtem ko gosti PZA bolj
povprasujejo Sportno-rekreativni infrastrukturi (predvsem kolesarske in pohodniske poti,
razgledne rocke, dostop do Save s kolesi, rafting, ribolov), gastronomski ponudbi in ogledih
ter dozivetjih v bliznji okolici. Gre za razlicne demografske skupine, od parov, druzin z
majhnimi otroki, upokojencev, vsi pa vefinoma iz velikih mest. V povprecju na lokaciji
ostanejo 2-3 dni (v sezoni belezijo od 10-15 avtodomov na dan).

Primerjava prihodov domacih in tujih turistov skupaj med leti 2009 in 2019 za ob¢ino Dol pri
Ljubljani kaze na veliko rast (indeks rasti 31,34), prav tako tudi v sosednjih ob¢inah; Domzale
29,88, Litija 60,87, Ljubljana 21,28, Moravce - nejaven podatek).

Prav tako je rastlo tudi Stevilo vseh nocitev v ob¢ini Dol pri Ljubljani. Indeksi rasti med leti
2009 in 2019 so: Dol pri Ljubljani 36,92, Domzale 20,47, Litija 163,18, Ljubljana 22,69,
Moravce nejaven podatek.

Z vidika prihodov turistov v ob¢ino Dol pri Ljubljani je bilo po podatkih SURS v obdobju
januar 2020 — julij 2021 najve¢ prihodov iz Madzarske (46), Bosne in Hercegovine (33),
Nemcije (32), Avstrije (30), Italije (22) in Srbije (15). Ljubljana je belezila najve¢ prihodov
turistov iz Nemcije (55.479), Italije (32.002), Avstrije (19.527), Srbije (15.843), Nizozemske
(11.501), Bosne in Hercegovine (10.052) in Madzarske (9.246). Najopaznejsa je razlika v

ey

prihodu v ob¢ino Dol pri Ljubljani.

Najve¢ prenocitev so v ob¢ini Dol pri Ljubljani v enakem obdobju ustvarili turisti iz Nemcije
(121), Madzarske (108), Italije in Ceske (93), Francije (72), Avstrije (63) in Hrvaske (51). V
Ljubljani pa turisti iz Nemcije (106.132), Italije (65.059), Francije (41.250), Hrvaske
(33.141), Avstrije (32.679), Bosne in Hercegovine (23.288), Nizozemske (23.278), ZDA
(23.066), Zdruzenega kraljestva (20.046) in drugih azijskih drzav (15.612). Najopaznejsa je
razlika v prenoéitvah turistov iz MadZarske in Ceske, ki jih v Ljubljani ni zaslediti na

ey e
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Drzava Prihodi/prenoéitve |Stevilo|Drzava Prihodi/prenocitve |Stevilo
Avstrija Prihodi turistov 30 Poljska Prihodi turistov 0
Prenoditve turistov |63 Prenoditve turistov |5
Belgija Prihodi turistov 2 Romunija Prihodi turistov 6
Prenoditve turistov |2 Prenoditve turistov |12
Bosna in Hercegovina|Prihodi turistov 33 Ruska federacija Prihodi turistov 4
Prenoditve turistov |73 Prenoditve turistov |14
Ceska Prihodi turistov 10 Slovaska Prihodi turistov 5
Prenoditve turistov |93 Prenoditve turistov |9
Danska Prihodi turistov 6 Srbija Prihodi turistov 15
Prenoditve turistov |6 Prenoditve turistov |29
Francija Prihodi turistov 9 Spanija Prihodi turistov 1
Prenoditve turistov |72 Prenoditve turistov |1
Gréija Prihodi turistov 2 Svedska Prihodi turistov 1
Prenoditve turistov |19 Prenoditve turistov |3
Hrvaska Prihodi turistov 9 Ukrajina Prihodi turistov 1
Prenoditve turistov |51 Prenoditve turistov |4
Italija Prihodi turistov 22 Zdruzeno kraljestvo  [Prihodi turistov 2
Prenoditve turistov |93 Prenoditve turistov |36
Madzarska Prihodi turistov 46 Druge evropske drzav{Prihodi turistov 4
Prenoditve turistov | 108 Prenoditve turistov |4
Makedonija Prihodi turistov 1 Druge afriSke drzave |Prihodi turistov 1
Prenoditve turistov |2 Prenoditve turistov |14
Nemcija Prihodi turistov 32 Japonska Prihodi turistov 2
Prenoditve turistov 121 Prenoditve turistov |7
Nizozemska Prihodi turistov 7 ZDA Prihodi turistov 1
Prenoditve turistov |25 Prenoditve turistov |5

Podatki o skupnem

Stevilu prihodov in prenocitev po posameznih mesecih v letih 2020 in
2021, ki so razpolozljivi v SURS, nakazujejo na sezonskost, saj se viski pojavljajo predvsem
v poletnih, pocitniSkih mesecih. Izjema sta januar in februar 2020 zaradi neznanih razlogov
(na obcinski spletni strani ni razbrati, da bi se v tem obdobju odvijali dogodki), bi bilo pa za
potrditev tega trenda potrebno spremljati prihode in prenocitve v daljSem ¢asovnem obdobju.
Trend prihodov in prenocitev v precejSnji meri sovpada s trendom prihodov in prenocitev v
mestni ob¢ini Ljubljana v istem ¢asovnem obdobju.
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Graf: Stevilo prihodov in prenoéitev po mesecih v ob&ini Dol pri Ljubljani
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Leta 2019 je bil na obmocju ob¢ine Dol pri Ljubljani uradno evidentiranih 15 nastanitvenih

vvvvv

AR %

Ljubljani je ta v letu 2019 znasala 25,24 %.

7 Nedeljiva nastanitvena enota predstavlja nedeljivo najemno celoto (gostitelji jo oddajajo v celoti). Kot enota se
Steje soba, apartma, bungalov, hiSa, prostor oz. parcela za kampiranje, privez za plovila.
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Tabela: Prenocitvene zmogljivosti po ob¢inah

Razvojne usmeritve na podrocju turizma
v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2021 do 2027, november 2021

2019 2020

Stevilo Stevilo

nedeljivih Stevilo lezis¢ - |Stevilo leZi§¢ - [nedeljivih Stevilo lezis¢ -|Stevilo leZis¢ -

enot SKUPAJ stalnih enot SKUPAJ stalnih
Dol pri Ljubljani 15 41 39 z z z
DomzZale 174 422 404 178 426 411
Litija 42 102 94 zZ zZ z
Ljubljana 7.665 20.945 18.274 6.544 19.855 15.822
Moravce z z z z z z

Podatki o dnevnih obiskovalcih v ob¢ini Dol pri Ljubljani niso razpolozljivi. Priblizna ocena
obiskovalcev na eni izmed tradicionalnih prireditev — novoletni tek, je po podatkih
organizatorjev 300 obiskovalcev, od tega 90 % obiskovalcev iz drugih ob¢in. Potencial za
privabljanje dnevnih obiskovalcev iz drugih ob¢in imajo Se nekateri drugi Sportni dogodki,
predvsem tek in pohod na Murovico (80 % obiskovalcev iz drugih ob¢in) ter kolesarski vzpon

v Zagorico (60 % obiskovalcev iz drugih ob¢in).
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3. 3. Pregled obstojecih naravnih, kulturnih in drugih danosti za
razvoj turizma v ob¢ini Dol pri Ljubljani

Naravna dediS¢ina

Grascinski park/drevored (zasebna last)
Razgledne tocke Posavskega hribovja: v Klopcah, na Vrhu, v Krizevski vasi ter izven
meja na Tovorovem gradu, iz Miklavza in Ciclja
Vrhovi Posavskega hribovja, primerni predvsem za druzinske izlete in druge manj
zahtevne pohodnike, kolesarje in jahace: Krevljica (367 m), Ajdovicina (496 m),
Tovorov grad (553 m), Murovica (740 m), Cicelj (836 m), Sv. Miklavz (741 m), Jance
(794 m)
Izviri, vrelci in stojece vode: Jozetov graben, Grabnarjev graben, Tomackov graben,
izvir nad Lazami, izviri Kamnice, topel vrelec Ta gorka v Dolskem (posebnost),
podzemno jezero - Jezero pod Cicljem nad Krizevsko vasjo, umetni ribnik v Kamnici -
Ribn’k (zasebna last)
Reka Sava in njeni pritoki
Mlinscica - rekreativne poti (ni oznaceno ali posebej urejeno)
Sotocje treh rek (ni posebej urejeno) - posebno rastje, bogastvo rib in vodnih ptic:

o Sava - spusti s kajaki, kanuji in rafti, ribolov (sulec, som, klen, krap, druge

ribe)
o Ljubljanica
o Kamniska Bistrica - (Sportni) ribolov

Kulturna dediS¢ina

Dvorec Dol (Gras¢ina Lustthal) — Erbergova paviljona, park/drevored, kamnit
empirski steber, grajska kapelica, stopnisce, Dol pri Ljubljani (v obcinski lasti le
paviljona, ostalo v zasebni lasti)

Rajhova domacija, Dol pri Ljubljani (v lasti Obcine Dol pri Ljubljani)

Zerjavov grad, Kamnica (v zasebni lasti vec lastnikov, srednje dobro ohranjen,
nekateri pomozni objekti so slabse konstrukcijsko ohranjeni)

Cerkev sv. Marjete, Dol pri Ljubljani

Cerkev sv. Kriza, Beri¢evo

Cerkev sv. Katarine, Zaborst

Cerkev sv. Helene, Kamnica (slika sv. Helene, ki jo je leta 1898 naslikal Ivan Grohar)
Cerkev Marijinega vnebovzetja, Vinje (nekdanja romarska cerkev)

Cerkev sv. Agate, Dolsko

Cerkev sv. Kriza, Krizevska vas (glavni oltar in kipi Kalvarije so iz cerkve sv. Jozefa v
Ljubljani, tabernakelj je delo u¢enca Jozeta Ple¢nika)

Domacija Pr' Kra¢, Dolsko (kulturni spomenik drzavnega pomena) z Galerijo 19
(zasebna last)

Domacija Pr’ FlajSman, Beri¢evo — rojstna hisa ucitelja in skladatelja Jurija
Fleischmana (spomenik) ter botanika Andreja Fleischmanna (zasebna last)
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Vegov muzej, Zagorica - spominska soba in stalna razstava Jurija Vege, znamenitega
matematika, stratega in topniskega strokovnjaka, Zagorica (zasebna last)
Spominska soba in hiSa pisatelja MisSka Kranjca, Senozeti (zasebna last)
Rojstna hisa Josipa Klemenca, dr. arheologije in univerzitetnega profesorja, Dol pri
Ljubljani (spominska plosca) (zasebna last)
Doprsni kip misijonarja dr. Janeza Janeza ob zupniScu (delo akademskega slikarja in
kiparja Evgena Gustina), v pastoralnem domu je tudi stalna razstava o njegovem delu,
Kamnica
Ohranjena najstarej$a hiSa s ¢rno kuhinjo v ob¢ini — Pr’ Kusterman, Laze pri Dolskem
(zasebna last)
Ostanki Zelezniskega mostu ¢ez Mlins¢ico in starega ZelezniSkega nasipa na Dolsko-
kleskem polju iz Casa 2. svetovne vojne, Dolsko
Razstava predmetov etnoloske dedis¢ine (fotografije, slike, razlicni kmecki predmeti
in orodje, nabozni predmeti, igrace, pohistvo ipd.), pri Lozarju, Osredke (zasebna last)
Arheoloska najdi$¢a sv. Kriz v Krizevski vasi, Spodnje Skovce v Dolskem, Leviénik v
Klecah pri Dolu in arheolosko najdisce v Zaborstu pri Dolu
Ostanki skrilnega kamnoloma, Podgora in Osredke
Mlini in Zage na P3ati in Mlin&&ici, od katerih sta dve Zagi ohranjeni (Zaga Mesec,
Zaga Valjavec), Kle¢e in Dol pri Ljubljani
Reaktorski center Podgorica - Institut Jozef Stefan, Brinje
Rokodelstvo (¢lani Mreze rokodelcev Srca Slovenije):

o pletarstvo - Toncka Jemec, Petelinje

o izdelava vitrazev - Darka Levicfar, Vitrazni atelje Darka, Laze pri Dolskem

o loncarstvo in oblikovanje keramike - Majda in Tomo Kraker, Kraker d. o. o.,

Videm
o unikatne tekstilije, kvackani in pleteni izdelki - Mira Lukezi¢, Studio LA,
Bericevo

o dekorativni izdelki iz testa - Aktiv Zena Plamen, Turisticno drustvo Dolsko,
Dolsko
dekorativno oblikovanje iz testa - Dora Skafar, Dolsko
izdelava vezenin - Ljuba Knavs, Dolsko
drevesa zivljenja in unikatni nakit - Maja Tratar, SenoZeti
zelisCarstvo - Sabina Groselj, Vrt zdravilnih rastlin d.o.o., Videm
unikatno Siviljstvo - Simona Bucan, Zaborst

O O O O O

Gostinska ponudba (hrana kot prevladujo¢a ponudba - do 220 oseb)

Vegov Hram, Dolsko - do 100 oseb

Turisti¢na kmetija pr' Kra¢, Anton Cig, Dolsko - do 35 oseb
Gostilna pri Zerjavici, Dolsko - do 35 oseb

Gostilna in picerija Pod Hribom, Senozeti - do 50 oseb

Gostinska ponudba (pijaca kot prevladujoc¢a ponudba - do 120 oseb)

Slas¢icarna in kavarna Fantazija, Zajel$je - do 30 oseb
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Kavarna Lunca, SenozZeti - do 30 oseb

Dnevni bar "Ivi" Vesna Lipoglavsek s.p., Senozeti - do 30 oseb
Kava bar Sosed, Blaz Peterca s.p., Dol pri Ljubljani - do 30 oseb
Zvoncek bar, Gliha d.o.o., Videm

vvvvv

Hotel Vegov hram, Dolsko — 11 sob, 22+6 lezis¢ (*9,3/10)
Mobile House Vegov hram, Dolsko — 2 bungalova, 4+4 lezisca (*9,6/10)
Turisti¢na kmetija Pr' Kra¢, Dolsko - 2 sobi, 4 lezis¢a

Camper stop Osredke, Osredke — 10 mest za avtodome

Stevilo prenocitvenih zmogljivosti se razlikuje od podatkov SURS, ki za leto 2019 prikazujejo
15 nedeljivih enot, 39 stalnih leZis¢ in 41 lezis¢ skupaj, medtem ko so za leto 2020 podatki
nejavne narave, ker predstavljajo zelo nizko Stevilo.

*Ocene nastanitvenih objektov na portalih www.booking.com inwww.airbnb.com, november

2021.

Seminarska ponudba

Kulturni dom, Dolsko — 240 sedezev,

Sejna soba Obcine Dol pri Ljubljani, Dol pri Ljubljani — 15 sedezev
Vegov hram, Dolsko — 50 sedezev

Turisti¢na kmetija pr' Kra¢, Dolsko — 30 sedezev

Team buildingi za podjetja (HiSa zabave Pustotnik), Vinje — 50 sedeZev

Sportna infrastruktura in $portna ponudba

LB&T Vegov Hram d.o.0., Dolsko (izposoja 8-10 navadnih koles, najem kolesarskega
vodnika)

Sportno rekreacijski center Korant (nogomet, kosarka, odbojka, odbojka na mivki,
piknik prostor, trim steza) (upravijavec: TD Dol pri Ljubljani)

Kolesarski poligon v Zajelsah (upravijavec: Obcina Dol pri Ljubljani)

Malo nogometno igrisce z umetno travo na Vidmu pri Soli (upravijavec: NK Dol)
Plezalna stena v Krizevski vasi (visoka od 15 do 25 metrov, 14 smeri, plezanje mozno
spomladi, poleti in jeseni) (upravijavec: SD Zagorica)

Lov na sulca (prodaja kart Dnevni bar 1vi, Senozeti)

Asfaltna rokometna igrisca: Brinje, Dolsko, Senozeti, Videm, Zagorica

Pohodniske poti

Badjurova krozna pot (skozi Krizevsko vas, Zagorico, Klopce, Kamnico, Dolsko,
Laze)
Zasavska planinska pot (skozi Senozeti)
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Evropska pespot E6 (od Miklavza proti SenoZetim in naprej v Jevnico)

Vegova ucna pot (skozi Dolsko, Zagorico)

Pot okoli ob¢ine Dol

Pohodniske poti Posavskega hribovja, marec 2004, Razvojni center Srca Slovenije
o Smer Laze-Jance
o Smer Senozeti-Sveti Miklavz-Zagorica-Dolsko

Kolesarske poti

Dolsko — Zagorica — Senozeti (treking kolesarska pot) (16 km)

Dolsko — Dol - Than — Vinje — Dolsko (treking kolesarska pot) (20 km)

Dolsko - Dol - Sentjakob — Podgrad - Dolsko (krozna druzinska kolesarska pot) (22
km)

S kolesi po Srcu Slovenije, maj 2013, Razvojni center Srca Slovenije

o S kolesom po Dezeli Jurija Vege (treking in druzinska kolesarska pot) —
Dolsko-Dol-Bericevo-Psata-Than-Zaborst-ZajelSe-Petelinje-Kamnica-
(Zagorica-Senozeti-Jevnica-Laze)-Dolsko (37,6 km)

o Vzpon nad sotodjem rek (treking in druzinska kolesarska pot) - Dolsko-
Podgrad-Besnica-PreZganje-(Jande-Tuji ~ Grm-Velika  Stanga)-Stangarske
Poljane-Litija-Kresnice-Laze-Dolsko (58,7 km)

o Izpod gora med dolenjsko gricevje (cestna kolesarska pot) — Kamnik-Domzale-

Dolsko-Sostro- Pance-Visnja Gora-Ivanéna Gorica-Bogensperk-Litija (79,4
km)

o V Dezelo kozolcev (cestna kolesarska pot) — Dolsko-Podgrad-Trebeljevo-
Smartno pri Litiji-Gabrovka-Dole pri Litiji-Sentrupert (73,3 km)

o Rekreativno po Srcu (cestna kolesarska pot) — Kamnik-Radomlje-Than-Dol pri
Ljubljani-Dolsko-Kresnice-GEOSS-Kandrse-Izlake-Trojane-Lukovica-Dob-
Kamnik (89,5 km)

o Nad rudnikom Sitarjevec (gorska kolesarska pot) — Litija-Sitarjevec-Sirmanski
Hrib-Koske Poljane-Tuji Grm-Jance-Laze (19,7 km)

Kolesarske poti Srca Slovenije, april 2021, LAS Srce Slovenije

o Vzpon nad soto¢jem rek - Dolsko-Podgrad-Besnica-Prezganje-Jance-Tuji Grm-
Velika Stanga-Stangarske Poljane-Litija-Kresnice-Laze-Dolsko (58,7 km)

o Po dezeli Jurija Vege - Dolsko-Dol pri Ljubljani-Beri¢evo-PSata-lIhan-Zaborst-
ZajelSe-Petelinje-Dolsko (20,7 km)

Druga ponudba

Vrt zdravilnih rastlin d.o.o., Sabina Groselj, Videm

Slikarski atelje in slikarska Sola Barbara Jurkovsek, Kamnica
Kulinari¢ne delavnice (Aktiv zena Dolsko), Dolsko

Hisa zabave Pustotnik, Vinje
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Turisti¢ni programi/paketi z vodenjem
e Kulinari¢no dozivetje — S kolesi po srcu Slovenije (LB&T Vegov Hram d.o.o.,
Dolsko)
e Pohod po dezeli Jurija Vege (LB&T Vegov Hram d.o.o., Dolsko)
e Kulinari¢no dozivetje v Srcu Slovenije (LB&T Vegov Hram d.o.0., Dolsko)
e Kosilo ali vecerja v tipicni podezelski gostilni (LB&T Vegov Hram d.o.0., Dolsko)

Turisti¢ne agencije in organizatorji potovanj
e LB&T Vegov Hram d.o.o. , Dolsko
e Turisti¢ne storitve, Resnik David s.p., Klece
e U&l turizem, Urban Soban, s.p., Dolsko

Turisti¢na in ostala drustva
e Turisti¢no drustvo Dol pri Ljubljani
e Turisti¢no drustvo Dolsko
e Turisti¢no drustvo Senozeti
e Sportno drustvo Partizan Dolsko
e Tekaski smucarski klub JUB Dol pri Ljubljani
e Nogometni klub Dol
e Petankarsko Sportno Drustvo Hribovci, Kamnica
e Kulturno drustvo Dol pri Ljubljani
e Zveza kulturnih drustev obc¢ine Dol*
e Drustvo vokalna skupina Beli cvet, Beri¢evo
e Kulturno prosvetno drustvo Anton Mehle Senozeti
e Kulturno umetnisko drustvo Dolsko**
e Kulturno umetnisSko drustvo Jurij FleiSman Beri¢evo Brinje*
e (Gledalisko umetniSko drusStvo Skrito ob strani
e Klub glasbenikov Pustotnik, Vinje
e Glasbeno drustvo Harmonk'n'roll, Vinje
e Drustvo za razvoj socialnega kapitala, kulture in turizma Laze-Osoje, Laze
e Drustvo misijonarja dr. Janeza Janeza, Kamnica
e Cebelarsko drustvo Dolsko
*Drustvo je v mirovanju
**Drustvo je sprejelo sklep o prenehanju delovanja

Kmetije?:
e Pr' Jaksu (Brinje)
e Pr' Sirk (Klece)
e Pr' Goset (Klece)
e Pr' Hrvat (Dolsko)

8 Kmetije, ki ponujajo kmetijske pridelke in Zivila neposredno na kmetijah
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Pr' HraSar (Senozeti)
Pr' Antonovc (Brinje)
Pr' Slavkot (Brinje)

Pr' Jernac (Laze)

Pr' Medisku (Brinje)
Pr' M'hevce (Dolsko)

Pr' Vehuc (Zagorica)
Pr' Kovac (Klece)

Pr' FlajSman (Beric¢evo)
Pr' Pec¢nikar (Zaborst)
Pr' Ustinc (Bericevo)
Pr' Velepcu (Bericevo)
Pr' Jakopc (Vinje)

Pr' Zajc (Dol)

Pr' Vadamuc (Beri¢evo)

Znamenite osebnosti

Razvojne usmeritve na podrocju turizma
v ob¢ini Dol pri Ljubljani za obdobje 2021 do 2027, november 2021

Jurij Vega (1754-1802), matematik, strateg in topniski strokovnjak
Andrej Fleischmann (1804—1867), botanik

Jurij Fleischmann (1818—-1874), ucitelj in skladatel;

Josip Gostincar (1860—1942), sitar, ustanovitelj ve¢ delavskih drustev

Josip Klemenc (1898-1967), dr. arheologije in univerzitetni profesor
Misko Kranjec (1908—1983), pisatelj

Janko Moder (1914-2006), knjizevnik, profesor, dramaturg, prevajalec
Karel Janez (1914-2006), telovadec

Janez Janez (1919-1990), zdravnik, misijonar

Petra Majdic, tekacica na smuceh

Drugi pomembni ob¢ani

Josip Armi¢, pedagoski pisatelj in pisec Clankov Cebelarske in lovske vsebine,

Kamnica

Janez Povirek, kipar, Krizevska vas

Janez Smrekar, socialni delavec, Laze

Josip Klemenci¢, skladatelj in publicist, Podgora

Josip Simenc, nabozni pisatelj, Podgora

Jozef Kalasanc Erberg, lastnik gras¢ine v Dolu pri Ljubljani in numizmatik

Anton Erberg, bogoslovni in pravni pisatelj, Dol pri Ljubljani

Janez Benjamin Erberg, astronomski pisatelj, Dol pri Ljubljani

Valentin Majar, nabozni pisatelj, Dol pri Ljubljani
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Prireditve

Spomladanski sejem (organizator: Obcina Dol pri Ljubljani)

Poletni sejem (organizator: Obcina Dol pri Ljubljani)

Jesenski sejem— obiskovalci tudi od drugod (organizator: Obcina Dol pri Ljubljani),
Dnevi Jurija Vege (organizator: Obcina Dol pri Ljubljani in Obc¢ina Moravce), marec
Prireditve v sklopu ob¢inskega praznika 23. 3. (organizator: vsa drustva), marec
Gregorjevo (organizator: Obcina Dol pri Ljubljani), marec

Kresovanje na Korantu (organizator: TD Dol pri Ljubljani), april

Prvomajska budnica Pr’ Kra¢ in promenadni koncert (organizator: Kmecki turizem Pr’
Krac), maj

Martinovanje — obiskovalci tudi od drugod (organizator: TD Dolsko)
Bozi¢no-novoletni koncerti (organizator: domaca kulturna drustva), december
Blagoslov konj na Stefanovo (organizator: Zupniji Sv. Helena — Dolsko in Sv. Marjete
v Dolu), december

Tekmovanje hrtov (organizator: Turisticna kmetija Pr' Krac), maj

Novoletni tek - obiskovalci tudi od drugod (organizator: SD Partizan Dolsko),
december

Tek in pohod na Murovico (organizator: SD Partizan Dolsko, TD Dolsko, SD
Zagorica), marec

Kolesarski vzpon v Zagorico (organizator: SD Zagorica), september

Tekmovanje smucarjev tekaCev na tekaskih rolkah (organizator: TSK Dol pri
Ljubljani), oktober

Mednarodni nogometni turnir (organizator: NK Dol pri Ljubljani), junij

Srebrna smucarska palica Jozeta Jermana (organizator: TSK JUB Dol pri Ljubljani),
januar

Slovenski turnir v preskakovanju ovir za konje in pse (organizator: Kmecki turizem
Pr’ Krac), avgust

Farni dan Zupnije Sv. Helena — Dolsko (organizator: Zupnija Sv. Helena — Dolsko),
avgust

Janezeva nedelja (organizator: Drustvo misijonarja dr. Janeza Janeza), oktober

PriloZnostni dogodki cez celo leto

Poletni glasbeni paviljoni v paviljonih gras¢ine Dol s koncerti (organizator: JSKD)
Razstave v paviljonih grascine Dol (organizator: Obc¢ina Dol pri Ljubljani, JSKD)
Razstave v Galeriji 19 (organizator: Kmecki turizem Pr’ Krac)

Razstave v spominski sobi misijonarja Janeza (organizator: DruStvo misijonarja dr.
Janeza Janeza)

Dogodki KUD Dolsko (dramske predstave, gledaliske delavnice)

Etnolosko-kulturne prireditve (organizator: KUD Dol pri Ljubljani)

Srecanja pevskih zborov in folklornih skupin (organizator: JSKD in ZKD Dol pri
Ljubljani)
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Kulinarika

Posebne jedi, znacilne za obcino: presca, pleteno srce

Tradicionalne jedi: godlja, gobova juha, krompirjeva juha z gobami, jeSprenj, Sara, aleluja,
svinjska juha, postrvi, govedina iz juhe, pecena kokos, bela krvavica, domaca Sunka, klobase,
prekajen jezik, zolca, kaSa, kaSnato zelje, ajdovi zganci, krompirjevi zganci, kasnati zZganci,
mocnik, Smoren, krompir v oblicah, prezganka, kruhovi cmoki, zabeljen strocji fizol s
krompirjem, matevz, orehovi Struklji, kasnati kruh, krompirjev kruh, vezivke, ocvirkova
potica, orehova potica, Sarkelj, jabol¢ni tolkovec ...

Turisti¢ne publikacije
e Konjeniske poti Posavskega hribovja, izdajatelj: Center za razvoj Litija, 2003,
http://www.razvoj.si/UserFiles/File/Konjeni%C5%A 1ke%20poti%20Posavskega%20

hribovja.PDF
e Kolesarske poti Posavskega hribovja, izdajatelj: Center za razvoj Litija, 2004

e Pohodniske poti Posavskega hribovja, izdajatelj: Center za razvoj Litija, 2004,
http://www.razvoj.si/UserFiles/File/pohodniske%20poti%202004%200optimorano.pdf
e Turisti¢na karta ob¢ine Dol pri Ljubljani, izdajatelj: Ob¢ina Dol pri Ljubljani, 2004

e Promocijska broSura »Dezela Jurija Vege«, izdajatelj: Obc¢ina Dol pri Ljubljani, 2006
(angleska in nemska razlicica izdani v letu 2008)

e Zlozenka Vegova pot, izdajatelj: Obc¢ina Dol pri Ljubljani, Ob&ina Moravce, 2007

e Letaki ponudnikov »Naravnost z dezele«, izdajatelj: Obcina Dol pri Ljubljani in
Center za razvoj Litija, 2007

e Zbirnik zloZenk o ob¢ini Dol pri Ljubljani »Zelena dolina med Ljubljano in Litijo«,
izdajatelj: Obcina Dol pri Ljubljani, izdano pred letom 2008

e Panoramska karta obc¢ine, izdajatelj: Obc¢ina Dol pri Ljubljani, 2008

e Namigi za doziveta potepanja po Srcu Slovenije, izdajatelj: Center za razvoj Litija,
2008, http://www.razvoj.si/UserFiles/File/Namigi-slo-koncni.pdf

e Vodi¢ »Vse, kar vas vabi v srce Slovenije: vodnik po podezelju in drugih
zanimivostih«, Center za razvoj Litija, v slovenskem in angleskem jeziku, 2009,
COBISS.SI-ID — 244743936

e Turisti¢na karta ob¢ine Dol pri Ljubljani, izdajatelj: Center za razvoj Litija, Ob¢ina
Dol pri Ljubljani, 2011

e Veliki objem, vodi¢ po Osrednjeslovenski regiji, izdajatelj: Turizem Ljubljana, 2011,
https://issuu.com/visitljubljana/docs/rdonotr0610gp_net (izdano tudi v anglescini),
2015, COBISS.SI-ID - 282746624

e Regija Osrednja Slovenija - Zelene zgodbe regije - 26 izletov, izdajatelj: Turizem
Ljubljana, 2012, https://issuu.com/visitljubljana/docs/26-izletov, COBISS.SI-ID -
280140032

e Karavaning po Srcu Slovenije, turisti¢na karta, izdajatelj: Center za razvoj Litija,
2012, http://www.razvoj.si/UserFiles/File/Karavaning_karta Srce Slovenije.pdf
(izdano tudi v angles¢ini, nems¢ini in italijansc¢ini, 2013)
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e S kolesi po Srcu Slovenije, turisticna karta, Center za razvoj Litija, 2012,
http://www.razvoj.si/UserFiles/File/kolesarske-poti-srce-slovenije.pdf

e Okusi osrednje Slovenije: Na sredini mize, izdajatelj: Turizem Ljubljana, 2013 (izdano
tudi v anglescini, nems¢ini in italijans$¢ini)

e Kolesarski vodi¢ »S kolesi po Srcu Slovenije«, izdajatelj: Razvojni center Srca
Slovenije, 2013, COBISS.SI-ID - 267109120

e Pripovedi, miti in legende iz krajev Osrednjeslovenske regije, izdajatelj: Turizem
Ljubljana, 2013, https://issuu.com/visitljubljana/docs/rdonotr0610gp_net, COBISS.SI-
ID - 266144512

e Srce Slovenije: predstavitvena broSura in programi posebnih dozivetij 2014-2015,
izdajatelj: Razvojni center Srca Slovenije, 2014,
http://www.razvoj.si/UserFiles/File/Programi%202014-2015%20-%20SLO.pdf

e Videoposnetek »Heart of Slovenia - Where ideas become reality«, izdajatelj: Razvojni
center Srca Slovenije, 2014, https://www.youtube.com/watch?v=7htXGaX4Djo

e Videoposnetek »Experience the Craftsmanship Workshops in the Heart of Slovenia,
izdajatelj: Razvojni center Srca Slovenije, 2015,
https://www.youtube.com/watch?v=5x-4h7q1My0

e Vodnik po zeleni Ljubljani, izdajatelj: Turizem Ljubljana, 2016,
https://issuu.com/visitljubljana/docs/zpe _slo_115x160_web, COBISS.SI-ID -
289232128

e Videoposnetek »Obiscite Srce Slovenije. Blizu je!«, izdajatelj: Razvojni center Srca
Slovenije, 2019, https://www.youtube.com/watch?v=IXvK1b16QTE&t=20s

e Kolesarska karta »Kolesarske poti Srca Slovenije«, izdajatelj: Razvojni center Srca
Slovenije, 2021

Ostale pomembnejse publikacije:

e Knjiga »Dezela Jurija Vege«, izdajatelj: Obcina Dol pri Ljubljani, 2014, COBISS.SI-
ID - 274632448

e »Trkamo na vrata dediS¢ine: primer dobre prakse v srcu Slovenije: KamniSka Bistrica,
zelena os regije«, izdajatelj: Obcina Dol pri Ljubljani, 2008, http://www.zelena-
0s.s1/pdf/Zelena%200s%20regije%20.pdf , COBISS.SI-ID — 240543232

e »Cesar v Dolu: jubilejni zbornik ob 200. obletnici obiska cesarja Franca I.«, izdajatel;:
Obcina Dol pri Ljubljani, 2021, COBISS.SI-ID — 71196419

Organiziranost turizma na ravni Ob¢ine

Podrocje turizma na ob¢inski ravni pokriva 1 oseba, 5 % delovnega ¢asa. Vecinoma gre za
sodelovanje s Turizem Ljubljana in LAS Srce Slovenije ter za sodelovanje z drustvi pri
organizaciji razlicnih dogodkov in prireditev (administrativna dela). Za izvedbo dogodkov v
obcinskih paviljonih je zaposlena ena oseba za polovi¢ni delovni Cas.

Leta 2010 je bil ustanovljen TIC Jurij Vega, Dolsko, ki pa Se ne obratuje. Razmislja se o
vzpostavitvi nove TIC toc¢ke v Dolu na Rajhovi domaciji ter o ustanovitvi javnega zavoda, ki
bi prevzel podrocje turizma in delovanje TIC-a z naslednjimi aktivnostmi: informiranje
obiskovalcev in turistov, priprava promocijskega materiala, vzpostavitev in vzdrzevanje
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spletne strani Visit Dol, razvoj in trzenje programov (delovanje kot turisti¢na agencija),
vodenje po znamenitostih, prodaja vstopnic, manjsa trgovina z lokalnimi produkti, razstavno-
prodajni prostor, vodenje statistike obiska...).

V Obcinskem prostorskem nacrtu, ki je v pripravi, je kot turisticno obmocje opredeljen

Sportno rekreacijski center Korant. Ostala obmodja niso opredeljena za turisticne namene
(gradnjo).
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3.4. SWOT analiza’

PREDNOSTI

Obcinsko sofinanciranje razli¢nih aktivnosti, vezanih na razvoj turizma (prireditev
Jesenski sejem, drzavne/obCinske proslave, aktivnosti kulturnih drustev, promocija),
skupaj namenjenih cca. 70-80.000 EUR letno)

Zavzetost Obcine za razvoj turisticne ponudbe in povezovanje posameznih zasebnih

ponudnikov
Sotocje treh rek kot posebna naravna vrednota

Lega v osréju Slovenije, blizina glavnega mesta

Dobra dostopnost in prometne povezave (avtobusni promet, zZelezniski promet)
Osebnosti svetovnega slovesa, ki so lahko vodilna tema ponudbe (Jurij Vega, dr. Janez
Janez, Petra Majdic)

Neokrnjena narava in lazje pohodniske poti

Deloma ohranjena kulturna krajina (kmecka arhitektura: stare hise, kasce, gospodarska
poslopja itd.)

Velike rekreacijske povrsine (na Korantu)

Tradicionalne kmetije, ki se ukvarjajo s prodajo na domu

Kolesarska postaja z moznostjo izposoje 2 elektricnih in 3 navadnih koles ter
integracija kolesarskih poti na aplikacijo mobiln.si

44 certificiranih rokodelskih in prehranskih izdelkov 7 ponudnikov iz Dola pri
Ljubljani z znakom kakovosti Kolektivne blagovne znamke Srce Slovenije

Kakovostni turisti¢ni ponudniki, ki predstavljajo jedro za razvoj turisti¢ne ponudbe
obcine

Uveljavljen slogan (ne Se kot znamka) »DeZela Jurija Vege«
Vegova pot kot osrednja ucna pot, primerna za Solske skupine
Brezplacen javen WiFi dostop na 7 lokacijah v ob¢ini
Razgibana drusStvena dejavnost

Gostoljubnost domacinov

PRILOZNOSTI

Dobri potenciali za razvoj turizma, predvsem na podrocjih Sporta in rekreacije, narave
in kulturne dedis¢ine
Prepoznavanje obstojecih turisticnih jeder in nadgradnja turisti¢ne ponudbe

Odprtje gras¢ine Dol in drevoreda za javnost (zasebna last)

Razvoj ribiSkega turizma na rekah Savi in Kamniski Bistrici (tradicionalni lov na
sulca)

Ureditev plovnih poti in kopalnih to¢k na reki Savi (splavarstvo, brodarstvo, moznosti
vodnih $portov — kajak, raft, kopalisca)

% Pod¢rtane so tiste prednosti, priloznosti, slabosti in nevarnosti, ki so jih kot najpomembnejse izpostavili
udeleZenci delavnic.
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Dolocitev potencialnih lokacij za turisticno ponudbo in ureditev dostopov do sotoc¢ja
treh rek in razglednih tock Posavskega hribovja

Razvoj turisti¢ne ponudbe za aktivni oddih (moZnosti za rekreacijo), npr. strelisce,
igriS¢a za vecje otroke, zunanji fitnes, tek na smuceh, rekreacijske/sprehajalne poti ob

WV v

Savi, urejena kopaliS$éa na Savi, adrenalinski park, smudiSCe za otroke

Urejenost in SirSa promocija pohodniskih, sprehajalnih in kolesarskih poti
Vzpostavitev kolesarske poti ob Kamniski Bistrici (Domzale-Litija) — projekt je v
pripravi, potreben odkup zemljiS¢

Aktivnej$i razvoj lokalne kulinarike na osnovi tradicionalnih jedi in domacih
pridelkov in prehranskih izdelkov

Razvoj novih turisti¢nih produktov, ki vkljucujejo npr. sobo pobega Jurija Vege,
iskanje skritega zaklada po Vegovi poti, knjiznico pod kroSnjami, knjigobeznice,
ogled proizvodnje barv v JUB-u, delo na kmetiji

Razvoj avtodomarskega turizma

Vec glasbenih, kulturnih in drugih dogodkov ter tecajev (npr. tecaji nordijske hoje s
Petro Majdic, tecaji pridelave medu, tecaji izdelave krem iz zdravilnih zeli$¢, kmecke
igre, obuditev obi¢aja kmecke ohceti — izvedba modula deklis¢ina)

Namenska obcinska proracunska sredstva za spodbujanje razvoja nastanitvenih
zmogljivosti (postajalis¢a za avtodome, glamping namestitve, namestitve na turisticnih
kmetijah)

Oblikovanje privla¢nih enodnevnih izletniskih paketov (tudi za druzine)

Razvoj skupne turisti¢ne identitete obmocja v okviru znamke »DeZela Jurija Vege« ter
povezovanje in skupna promocija preko Turizma Ljubljana in Srca Slovenije
IzboljSanje organiziranosti in sodelovanja vseh turisti¢nih akterjev

Preusmeritev dela gostov iz Ljubljane

Razvoj geoloske ucne poti (Jozetov graben — star rudnik srebra in kositra)

Razvoj dodatne turistiéne ponudbe na Rajhovi domaciji

Dodajanje gostinske ponudbe in obnova piknik prostora na Korantu

Ureditev ceste do muzeja Jurija Vege, prikaz Vegove poti na spletu

Integracija rokodelskih izdelkov v turisticno ponudbo (izdelki iz stekla Darke Levicar,
keramicni izdelki Majde in Toma Krakerja, tekstilni izdelki in igrace Mire Lukezic,
izdelki drugih lokalnih ustvarjalcev)

Digitalizacija

Izvirnost in inovativnost

Prijave na javne razpise za pridobitev (evropskih) sredstev (npr. JR za pametna mesta -
3 multifunkcionalne turisti¢ne table s QR kodami in merilniki Stevila obiskovalcev)
Vecja skrb za zunanjo podobo kraja (rastlinska korita na javnih povrsinah, ureditev
javnih povrsin, park ob Savi, urejenost zunanjosti stanovanjskih his)

Usposabljanje turisticnih vodnikov

Nadgradnja tradicionalnih prireditev (Novoletni tek, Jesenski sejem, Pohod na
Murovico ...)
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Skrb za urejenost kraja in dobro pocutje domacinov (igrisca, klopi, kosi za odpadke
...): domacini so najboljsi promotorji lastnega kraja

SLABOSTI

Pomanjkljiva javna infrastruktura (parkiri$¢a, plo¢niki, kolesarske in druge tematske
poti)

Premalo (kakovostne) turisticne ponudbe (premalo atraktivna, staromodna, neprimerna
za mlajSe otroke), tudi gostinske

Neizkori$¢ene naravne danosti

Odsotnost krovne razvoijne organizacije, ki bi oblikovala, trzila in promovirala
turisti¢no ponudbo

Nepovezani turisti¢ni ponudniki in nepovezana turisti¢na ponudba

Premajhna vkljuc¢enost kulturne dedisCine v turisti¢ne vsebine

Pomanjkanje (buti¢nih) namestitvenih kapacitet

Neaktivna TIC tocka s trgovino (buti¢ni izdelki, spominki, lokalni pridelki)

Slab odnos domacinov, prebivalcev do turizma in turistov

Pomanjkanje interesa, samoiniciativnosti in podjetniskih iniciativ za turisti¢ni razvoj,
slabi odnosi in slaba povezanost med obcani

Strah ob¢anov pred prometnim kaosom, hrupom in onesnazenostjo kot posledicami
turizma

Premalo finan¢nih vzpodbud za razvoj turizma

Neustrezno predstavljena in premalo promovirana turisti¢éna ponudba

Nerazvita turistina infrastruktura, neoznacene turisticne tocke, neurejen promet
Neaktivnost in nesodelovanje turisti¢nih druStev — na podrocju promocije turisti¢ne
ponudbe ter pri spodbujanju in kreiranju vsebin z mladimi ter sodelovanju s
strokovnimi sodelavci na podroc¢ju Sporta in kulinarike

Neaktivnost ob¢inske uprave na podrocju razvoja turizma (po poteku stare turisti¢ne
strategije ni bila izdelana nova, ni aktivnega sledenja priloZnostim na tem podrocju)
Pokrajina, ki deluje zapusceno, prisotnost odpadkov

Pomanjkljiv dosedanji turisti¢ni razvoj, prepuscen posameznikom, brez skupne vizije

Ni kolesarskih poti

Zasebno lastnistvo zgodovinskih objektov (obe grascini, drevored)
Premalo poudarjen pomen Jurija Vege in drugih pomembnih osebnosti
Nepoznavanje inStrumentov za izvedbo projektov

Poplavno obmocje

Nestalnost pri izvajanju osrednjih prireditev

NEVARNOSTI

Nekakovostni posegi v kulturno krajino (ni dovolj smiselnih omejitev/smernic v OPN
na podrocju urejanja prostora, barv fasad, krajinske arhitekture, zasaditve dolo¢enega
tipa avtohtonih rastlin na javnih povrSinah, trajnostnega umescanja stavb v prostor,
podobe naselij)
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Neustrezen odnos do naravnega okolja (divja odlagalis€a, prometna onesnazenost,
hrup)

Delitev ljudi v ob¢ini na vzhodni in zahodni del

Pomanjkanje zagonskega kapitala za investicije v turizmu

Nezainteresiranost ljudi za spremembe, nezazelenost tujcev

Ni interesa lastnikov za ohranjanje, obnovo in trzenje oziroma prodajo objektov
kulturne dedi$¢ine, posledi¢no propadanje

Pomanjkanje interesa za razvoj/nadgradnjo turisti¢ne ponudbe
Politi¢na volja na ravni ob¢ine
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4. Vizija in cilji na podro¢ju turizma v obcini Dol pri
Ljubljani

Pri pripravi vizije, ciljev in vsebinskih podrocij smo izhajali iz ugotovitev opravljenih analiz,
rezultatov delavnic in individualnih sestankov ter nacionalnih strateskih razvojnih usmeritev
na podrocju turizma.

Uporabljena izhodiS¢a za razvoj turizma

e StrateSka vizija slovenskega turizma - Zelena buti¢na destinacija za zahtevnega
obiskovalca, ki i$¢e raznolika in aktivna dozivetja, mir in osebne koristi

e Trajnostni vidiki razvoja turizma

e Politika vkljuujocega turizma (sooblikovanje prebivalcev — prebivalci kot promotorji
in informatorji lokalne ponudbe)

e Lega v osr¢ju Slovenije, blizina glavnega mesta

e Organiziranost in povezovanje obstojece ponudbe in obstojecih kakovostnih
ponudnikov, ki predstavljajo zdravo jedro za razvoj turisticne ponudbe obcCine ter
podjetniska nadgradnja teh zdravih jeder

e (Odgovorno ohranjanje kulturne identitete podezelja, t.j. naravne in kulturne dedis¢ine

e ZaScita naravnega okolja in kulturne krajine

e Neokrnjena narava (ki je Se »neizkoriS¢ena«) in lazje pohodniske poti

e Razvoj turisti¢ne ponudbe za aktivni turizem

Temeljna vizija turizma

»Dol pri Ljubljani bo do leta 2027 uspeSna in prepoznana destinacija aktivnih outdoor in
edinstvenih kulturnih doZivetij, prepletenih z zdravjem, znanjem in tradicijo. Cisto okolje,
urejena infrastruktura, zelene povrSine in povezani ljudje bodo prebivalcem omogocali
kakovostno bivanje in jih motivirali k pristnim stikom z obiskovalci in turisti.«

Pozicijska vizija turizma
»Dodajamo vrednost temu, kar nam je stkala preteklost in podarila narava.«

Razvojne prioritete

e Samo kakovostni posegi v naravno in kulturno krajino (odgovorna raba prostora)

e Stalno izboljSevanje javne infrastrukture in urejenosti krajev, tako za domacine kot
tudi za obiskovalce ter turiste (zaraS¢anje povrsin, varna populacija divjadi, odpadki,
zmanjSanje uporabe plastike za enkratno uporabo, koSi za zivalske iztrebke,
vzdrzevanje gozdnih, sprehajalnih poti in kolesarskih, parkiriS¢ za izletnike, stojala za
kolesa, klopi, table za oznacevanje, kanalizacija in rastlinske Ccistilne naprave,
dostopne poti do turisti¢nih tock)

e Samo izbrana turisticna ponudba (po principu »manj je ve€«), s poudarkom na
kakovosti in dozivetjih
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Sodelovanje lokalnih ponudnikov ter povezovanje lokalne ponudbe v unikatne
integralne turisti¢ne produkte (tudi na SirSem nivoju regije)

Privabiti obiskovalce iz Ljubljane in osrednjeslovenske regije na pol ali eno-dnevni
obisk/izlet

Cilji turizma do leta 2027

1.

AN

Povecanje Stevila prihodov slovenskih in tujih turistov v ob¢ini za 50 % (izhodi$¢no
leto 2019: 1.269 turistov)

Povecanje zaposlenih v turisti¢ni dejavnosti za vsaj 10 %

Pridobitev certifikata Slovenia Green Destination Bronze

Oblikovani vsaj 3 nosilni integralni turisti¢ni produkti

Izvedena vsaj 2 klju¢na infrastrukturna ob¢inska projekta na podro¢ju turizma
Povecanje Stevila nastanitvenih zmogljivosti za 10 % (izhodis¢no leto 2019: 41 lezis¢)
oz. vsaj 60 % zasedenost obstojecih prenoCitvenih kapacitet (izhodiS¢no leto 2019:
25,24 % zasedenost)

Povecanje Stevila gostinskih ponudnikov za vsaj 2 oz. vzpostavljenih vsaj 6 prodajnih
tock z lokalnimi pridelki/izdelki (npr. 1 v vsakem vaskem odboru)
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S. Ciljne skupine

Pri definiranju ciljnih skupinah se navezujemo na dokument »Persone ciljnih skupin
slovenskega turizma«'?, ki opredeljuje tipi¢ne predstavnike segmentov skupin tujih turistov v
Sloveniji in njihovih motivov za obisk (12 person). Pri tem lahko ugotovimo, da trenutna
turisticna ponudba v obcini Dol pri Ljubljani in njena vizija nadaljnjega razvoja nagovarja
predvsem tiste segmente, katerih motivi za obisk se nanasajo na dozivetja (tip skupine:
raziskovalci) in druzenje (tip skupine: druzabniki). S predmetnim dokumentom ciljamo
predvsem na urbane goste, ki iS¢ejo sprostitev, stik z naravo in pristnost na podezelju, ki
zelijo »ziveti kot domacin«, vendar se Zelijo hkrati predajati tudi uzitkom (na podroc¢ju
kulinarike, potro$nje in doZivetij), saj jim je pomembna raznovrstna izku$nja.

Z vsebinskimi razvojnimi podrocji, ki so podrobneje opredeljene v naslednjem poglavju,
nagovarjamo predvsem naslednjih 5 ciljnih skupin:

e »Aktivni nostalgiki«: zanima jih predvsem NARAVA in KULTURA, tj. lazje
aktivnosti, lazje pohodniSke poti, naravni parki in znamenitosti, lokalne prireditve
(Sportne in gurmanske), koncerti, Zelijo se spociti, uzivati v lepi naravi, doziveti nekaj
zabavnega, pricakujejo dobro oznaceno prometno ureditev in prijaznost ljudi, iS¢ejo
predvsem hotelske namestitve.

e »Zeleni raziskovalci«: zanima jih predvsem NARAVA in KULTURA, tj. lahke
aktivnosti v naravi, ogled naravnih znamenitosti in kultura, pricakujejo pa mir,
sprostitev, umik od vsakdana, lepo naravo in ¢isto okolje, kakovosten javni transport,
dostopne informacije (predvsem na lokaciji sami, na spletu in v tiskanih vodicih) ter
znanje angleskega jezika, i$¢ejo predvsem zasebne namestitve.

e »Predane mame«: zanima jih predvsem NARAVA in PONUDBA ZA DRUZINE, t,j.
prezivljanje ¢asa z druzino in prijatelji v naravi, ponudba za druzine, aktivnosti za
otroke: kolesarjenje, lokostrelstvo, jahanje, plavanje, lazje pohodnistvo, ciljajo na
ugodne cene, iS¢ejo predvsem zasebne namestitve.

e »Aktivne druZine«: zanima jih predvsem AKTIVNOSTI V NARAVI, t.j. doziveti
nekaj novega in biti aktiven ter se neomejeno gibati v naravi, Sportne aktivnosti
(rafting, jahanje), prilagojene celotni druZini, aktivno raziskovanje na kolesu, uzivanje
in sprostitev, umik od vsakdanjega Zivljenja, obcutiti povezanost z druzino, razgibano
dogajanje in prijazni ljudje, iS¢ejo predvsem zasebne in glamping namestitve

e »Avanturisti«: zanima jih predvsem SPORT in NARAVA, tj. aktivna doZivetja
(adrenalinski in vodni $porti, gorsko kolesarstvo in pohodniStvo) kraji, neobremenjeni
s turizmom, naravne in zgodovinske znamenitosti, obcutek svobode, pristen, a
nevsiljiv stik z okolico in prebivalci, i§¢ejo predvsem glamping namestitve.

10 https://www.slovenia.info/sl/poslovne-strani/raziskave-in-analize/persone-slovenskega-turizma
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Vsem ciljnim skupinam je skupen vir iskanja informacij, ki je splet oziroma tiskani vodici.
Splet in lokalne informacije so tudi prevladujoce orodje, ki vpliva na odlocanje o obisku
posamezne interesne tocke.

Vsebinska oz. horizontalna podrodja . .. |Aktivne Predane .
. . Avanturisti v Skupaj
/ Ciljne skupine druzine mame
Vsebinska podroéja
ERBERGI IN BOTANIKA X X 2
JURLJ VEGA X X 2
X X X X 4
KORANT IN ARHEOLOSKA X
DEDISCINA OBMOCJA X X 3
KMETIJE ODPRTIH VRAT X X X 3
Horizontalna podro¢ja
DOGODKI X 1
X X X X X
5
X X X X X 5
Skupaj 6 8 3 4 5

Z iskanjem skupnih presec¢nih tock med vsebinskimi podroc¢ji in ciljnimi skupinami lahko
ugotovimo, da sta kljucni ciljni skupini predvsem »zeleni raziskovalci« in aktivni nostalgiki,
ki jih je smotrno nagovarjati najbolj intenzivno in okrog njih oblikovati turisticno ponudbo. Z
vidika turisticne ponudbe, pa se kot prevladujoc€a izkaze vsebina, vezana na sotocje treh rek.
Pri tem ne gre zanemariti tudi dveh horizontalni podrocji, t.j. sistemsko upravljanje lokalnega
turizma ter ustrezna javna infrastruktura, ki predstavljata osnovo oz. vstopni element
turisticnega razvoja.
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6. Razvojna vsebinska podrocja za doseganje turisti¢nih
ciljev v obCini Dol pri Ljubljani

6.1 Razvoj privla¢nih kulturnih ter outdoor'! & rekreacijskih
produktov in storitev

Izhodisca: Jurij Vega in Jozef Kalasanc Erberg sta dve najbolj znameniti in izpostavljeni
osebnosti, ki sta ime domacih krajev ponesli v svet. Dezela Jurija Vege predstavlja Ze delno
uveljavljeno ime oz. blagovno znamko v razvoju, s katero se identificirajo Stevilni prebivalci,
nenazadnje se na njegov rojstni dan obeleZuje obcinski praznik, promovirajo posamezne
prireditve in tematske poti. Erberg pa se neposredno povezuje z najpomembnejSo obc¢insko
kulturno-turisti¢no infrastrukturo (Erbergovi paviljoni) in gras¢ino Dol, ki je sicer v zasebni
lasti. V letu 2021 se je v odvil sklop pomembnih dogodkov (»Cesar v Dolu«), s katerimi je
Obcina obudila najpomembnejsi zgodovinski obisk avstrijskega cesarja Franca 1. in njegove
soproge Karoline v dvorcu barona Jozefa Kalasanca Erberga, s katerimi je Obcina, med
drugim, Zelela in prispevati k vecji prepoznavnosti Dola pri Ljubljani v slovenskem prostoru.
Obe zgodovinsko in svetovno prepoznani osebnosti povezuje ista rdeca nit — oba sta imela
naziv barona.

Turisticni razvoj zato temeljimo prav na njuni zapus€ini, saj je okrog te mogoce razvijati
zanimive, povedne in dozivljajske turisticne zgodbe ter jih nadgrajevati tudi s privla¢nimi
outdoor in rekreacijskimi vsebinskimi podro¢ji, ki so lahko zanimive tako za domace kot tudi
tuje goste.

V sodelovanju s klju¢nimi akterji, ki Ze danes oblikujejo, trzijo in izvajajo aktivnosti na
podrocju razli¢nih oblik turizma, je potrebno oblikovati atraktivne in dozivljajske integralne
turisticne produkte, ki so sestavljeni iz vecjega Stevila parcialnih vsebinskih podrocij in
razvojnih idej, ki dodajajo vrednost obstojeci lokalni turisti¢ni ponudbi in jih navajamo v
nadaljevanju.

6.1.1 Vsebinsko podrocje: ERBERGI IN BOTANIKA

Izhodisca: Jozef Kalasanc Erberg, kranjski botanik, literarni zgodovinar, zbiratelj in mecen se
je rodil 27. avgusta 1771. Zivel je v Ljubljani, na Dunaju in v Dolu pri Ljubljani, kjer je leta
1843 tudi umrl. Ko se je baron Erberg leta 1815 vrnil iz Dunaja v Dol (kjer sta z Zeno Jozefo
Katarino iz rodu grofov Attemsov vzgajala otroke avstrijskega cesarja Franca 1.), »se je
povsem posvetil urejanju svojih obseznih zbirk umetnostnih predmetov (slike, grafike, kipi) in
arhivskega gradiva (listine, dokumenti), povezanega s preteklostjo Kranjske ter seveda
knjiznice. Sprva je zbirke hranil v sobanah dvorca. Ko pa so postale preobsezne, je dal zanje v
grajskem parku postaviti dva klasicisti¢no oblikovana paviljona. V enem je bila knjiznica, v

11 Qutdoor (aktivne pogitnice) in $portni turizem je eden od petih kljuénih slovenskih turisti¢nih produktov in
prioriteta Slovenije v naslednjih dveh letih. Ostali so ze: zdravje in dobro pocutje, poslovna sre¢anja in dogodki,
mesta in kultura ter gastronomija.
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drugem pa je hranil preostale zbirke. Na novo pa je dal urediti tudi park v pravi botani¢ni vrt z
vet kot 7.000 rastlinami, med katerimi so bili $tevilni eksoti.«'?

Trenutno stanje: Gras¢ina Dol - nekdaj imeniten dvorec (sedaj v zasebni lasti) s parkom,
drevoredi, ribnikom, vodometi in botani¢nim vrtom, danes propada. Na njegovo bogato
preteklost spominjajo le Se nekatera drevesa, stopniSce, kamniti empirski spomenik in
Erbergova paviljona. Slednja, ki sta v obc¢inski lasti, sicer danes ponujata najrazlicnejSe
kulturne dogodke in razstave, ki pa, z vidika turizma, privabljajo specifi¢no in precej ozko
usmerjeno ciljno skupino in so brezplacni.

PriloZnosti za nadgradnjo vsebin:

Z namenom povecevanja dodane vrednosti iz naslova turisticne dejavnosti, izpostavljamo
dodatne priloznosti za turisticno nadgradnjo do leta 2027, ki jo prepoznamo predvsem v
obuditvi t. i. ykranjskega Versaillesa«, s poudarkom na grajski botanic¢ni ureditvi obstojecega
kmetijskega zemljisca, ki se razteza med paviljonoma in kapelo (potreben odkup oz. soglasje
lastnikov za ureditev zemljiS¢). Botani¢ni parki/vrtovi imajo dve vlogi, in sicer Studijsko -
izobrazevalno vlogo preucevanja ter spoznavanja rastlin ter vlogo priljubljenih tock za
sprehode v naravi — obe sledita zastavljeni turisti¢ni viziji. V izobrazevalno vlogo se lahko
neposredno vpne tudi zgodba, v Bericevem rojenega botanika Andreja Fleischmanna, ki je
sluzboval tudi v ljubljanskem botanicnem vrtu. Z botani¢no ureditvijo pridobi lokacija na
vrednosti tudi kot privla¢na kulisa za organizacijo in izvedbo poro¢nih obredov.

LV e A

s

Pogled od Erbergovih paviljonov h grajski kapeli, hruskov drevored (vir: https://www.dol.si)

12 Vir: Wikipedia
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Primer poroéne kulise v botani¢énem ambientu (vir: https://www.weddingrule.com)

Hkrati bi bilo potrebno nadaljevati pogovore z lastniki gras¢ine Dol z namenom odkupa oz.
ureditve te pomembne kulturne dediscine, kar predstavlja cilj, ki presega Casovni rok
obstojecega dokumenta. Kljub temu pa se vidi nova priloznost, ki jo prinasa digitalizacija z
novimi tehnologijami, s katerimi bi lahko obudili zgodovinsko vrednost gras¢ine. 3D digitalni
zajem enote kulturne dedisCine, priprava 3D rekonstrukcije nekdanjega stanja, razvoj zgodbe
gras€ine in njena implementacija so aktivnosti, ki imajo potencial obogatitve turisti¢ne
ponudbe obcine in ustvarjanja novega turisticnega dozivetja, ki podpira zgodbo zelene buticne
Slovenije. Digitalno inoviranje kulturne dedi$¢ine spodbuja tudi drzava preko vodilnih
destinacij'>.

skl vom dfer des JERh! ouchs anf i Aichrete des .

it eder i fred et COR G RATVM . POSVIT
ey

Dolski park na upodobitvi iz leta 1822, pogled od dvorca proti vzhodu (vir: Avstrijska narodna knjiznica)

13 Primer: e-Gradovi Posavja z digitalizacijo sedmih gradov Posavja
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Konceptualno v turisticni produkt, ki bi lahko bil poimenovan npr. »Po poteh baronov«
dopolnjuje tudi ponudba 200 let stare Rajhove domacije v lasti Ob¢ine Dol pri Ljubljani, ki se
nahaja v neposredni blizini Dolske gras¢ine in paviljonov. V okviru LAS projekta »Park
zivljenja« bo, med drugim, obnovljen del gospodarskega objekta, urejen sadno-zelis¢ni park
in postavljen ¢ebelnjak s prostorom za pocitek po principu apiterapije. V botani¢no zgodbo se
vklaplja predvsem sadno — zeliS¢ni park. ZelisS¢a so pomemben del botanike, ki ima korenine
prav v prazgodovinskem zeliS€arstvu, ko so prvi ljudje skusali prepoznati in kasneje gojiti
uzitne, zdravilne in strupene rastline. Povezavo s sadnim parkom, grascino Dol in turisticnim
produktom se lahko naredi tudi z botanikom Andrejem Fleischmannom, ki se je ukvarjal s
sadjarstvom, saj je z nasveti pomagal kmetom po celi Kranjski in sodeloval na kmetijskih
razstavah (razmisliti o delavnicah, ki bi jih izvajal strokovnjak, oblecen v Fleischmanna in po
njegovih zapisih). Sadno — zeli§¢ni park bi bilo smiselno nadgraditi z »garkljem« (v
preteklosti je imela vsaka gospodinja na slovenskem podezelju svoj vrt ob hisi, poimenovan
»garkelj« ali »garteljc«, ki so ga krasile zac¢imbe, zdravilne rastline, cvetje in nekaj zelenjave)
ter arhitekturno urediti s ciljem obiskovalcem ponuditi koticke za sprostitev v naravi (npr.
lezalniki, pitnik). Na domaciji je mozna ureditev podporne infrastrukture za obisk Erbergove
dedisCine ali Vegove domacije (muzejski prostor v zgornjih prostorih v upravnih prostorih
Rajhove domacije).

Prav tako se v turisticni produkt »Po poteh baronov« umesca spominska soba barona Jurija
Vege, ki je ena pomembnih interesnih to¢k za razlicne ciljne skupine, vendar potrebna
posodobitev z vidika potreb novodobnega turista, kar je podrobneje opisano pri vsebinskem
podroc¢ju, vezanem na Jurija Vego.

Ciljne skupine: »Zeleni raziskovalci« in » Aktivni nostalgiki«

Kljuéni akterji za sodelovanje pri oblikovanju produkta: Obc¢ina Dol pri Ljubljani,
Erbergovi paviljoni (Natasa Klemencic), Botani¢ni vrt Ljubljana, Domacija Pr' Kra¢ (Tone
Ci¢), TD Dolsko (Zlatka Ti¢ar), Tomo in Majda Kraker, Vegova domacija (Jurij Pokovec),
Studio LA (Mira LukeZi¢), Vrt zdravilnih rastlin d. 0. 0. (Sabina Grogelj), Cebelarsko drustvo
Dolsko, Vegov hram (Tine Zupancic¢), TROPS.SI, Projektiranje in svetovanje, Jernej Rebol;j s.
p., Irena in Urban Soban ipd.

6.1.2 Vsebinsko podrocje: JURIJ VEGA

Izhodis¢a: Jurij Vega se je rodil 23. 3. 1754 v Zagorici pod Murovico na domaciji pri
Vehovcu kot Jurij Veha. Bil je zelo nadarjen in sprva postal inzenir za recno plovbo v
Avstriji. Delal je tudi na Ljubljanici in Savi, pri tem pa $iril svoje znanje matematike in fizike.
Kasneje je delal v vojski, pouceval vojake matematike in postal podpolkovnik. Napisal je svoj
matemati¢ni ucbenik in izdal znamenite logaritmic¢ne tablice. IzraCune za logaritme je opravil
s pomocjo svojih vojakov; za vsako najdeno napako v tablicah je ponudil zlatnik.

Svojo pot je nadaljeval kot polkovnik in profesor matematike bombnega oddelka. V
Avstrijsko-Turski vojni je kot poveljnik topniStva v praksi preveril svoje matematicno-
vojasko znanje. Med spopadi naj bi mirno sedel in racunal svoje tablice. Tudi v bitkah s
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Francijo se je Vega udelezeval bitk in se obenem posvecal matematiki. V Casu zivljenja v
Gottingenu je postal ¢lan Kraljeve zdruzbe za znanost in se obenem udelezeval bitk v
Francoski revoluciji, ko je nacrtoval tezko topniStvo dolgega dosega. Prejel je Stevilna vojna
odlikovanja, med drugim tudi Kraljevi kriz reda Marije Tereze. Po vojni je izdal Se dva natisa
logaritemskih tablic, prejel Castni naziv barona in svoj lasten grb ter bil sprejet v Stevilne
znanstvene ustanove Sirom Evrope.

Njegovi najvecji matematicni dosezki so logaritemske tablice in izjemne sposobnosti
izracunov, ki so se pogosto izkazovale skozi vojaske dosezke. Dokaz temu je njegov izraCun
Stevila 7 na 140 decimalk natan¢no, s ¢imer je postavil rekord, ki je drzal kar 50 let. Ceprav je
Vega izhajal iz kmecke druzine, je v zreli dobi postal svetovno znan matematik, strateg,
topniski strokovnjak, avtor uc¢benikov, ki so bili prevedeni v ve¢ jezikov, pisec poljudnih in
znanstvenih razprav ter zacetnik znanstveno utemeljene balistike. Po Juriju Vegi se imenuje
celo krater na Luni.

Trenutno stanje: Na Vehovcéevi domaciji, ki je bila pozgana med drugo svetovno vojno, je
del hiSe namenjen skromni muzejski postavitvi, pred hiSo pa sta postavljena top in spomeniku
Juriju Vegi. Ne leto obis¢e domacijo okrog petsto obiskovalcev.

Vsako leto poteka v marcu na Vegovi domaciji osrednja obCinska prireditve, ko se strelja tudi
s topi (sodelovanje s Slovensko vojsko), kar je za obiskovalce zelo atraktivno.

V Dolskem se nahajata gostilna in hotel Vegov hram, ki sta prevzela ime po Juriju Vegi. V
svoji ponudbi $e nima z Jurijem Vego povezanih tematskih vsebin.

Pred leti je nastala blagovna znamka Dezela Jurija Vege z ambicijo povezovanja razli¢nih
vsebin, dogodkov in izdelkov iz ob¢ine Dol pri Ljubljani. V okviru znamke so bili razviti tudi
sejmi v Dezeli Jurija Vege, ki so potekali na treh lokacijah v ob¢ini (Senozeti, Dolsko, Dol pri
Ljubljani).

Razvita je bila tematska Vegova pot, ki povezuje Dolsko in Zagorico, in vkljucuje
informacijske table o Vegovem Zivljenju in dosezkih. Pred kratkim je bila podobna pot
postavljena tudi iz Morav¢ proti Zagorici, saj je bila zgodovinsko gledano Zagorica del
Morave¢.

Posamezni rokodelci so poskusali v skladu z zgodbo Dezele Jurija Vege razviti tudi svoje
izdelke, npr. Metka Zver, nekdanja obCanka Dola pri Ljubljani, ki ustvarja lesene sklede,
skledice in servirne deske Vega, ki se navdihujejo po obliki luninega kraterja. Izdelki na to
tematiko so nastali tudi v lonc¢arski delavnici Tomota in Majde Kraker na Vidmu.

Kljub temu, da je Jurij Vega osebnost nadnacionalnega slovesa, je potrebno zgodbo njegovih
dosezkov podkrepiti z dodatnimi podpornimi vsebinami, ki bodo Se bolj atraktivne za
obiskovalce.

PriloZnosti za nadgradnjo vsebin:
1. Nadgradnja vsebin Vegovega muzeja: priprava vsebinske in konceptualne zasnove

sodobnega matemati¢nega/znanstvenega muzeja, preucitev moznosti za umestitev vsebin v
obstojedi prostor v Zagorici ali iskanje nove lokacije (npr. v Zerjavovem gradu ali v zgornji
etazi Rajhove domacije).

Muzejska zbirka bi potrebovala vsaj manjSo posodobitev z vidika urejenosti, vizualnega
koncepta in vsebine, ki bi se izvedla v sodelovanju z Ob¢ino in Drustvom matematikov,
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fizikov in astronomov Slovenije, ki so ze doslej sodelovali pri njeni postavitvi. Smiselna bi
bila tudi doloc¢ena stopnja digitalizacije, tako v smislu vsebin (npr. razli¢ne izobrazevalno-
zabavne matemati¢ne igre) kot tudi postavitve (enostavne) spletne strani te pomembne tocke.
Obiskovalcem bi se, poleg klasicne predstavitve muzejske zbirke, ponudilo Se bol]
interaktivno doZzivetje rezultatov Vegovega dela v obliki kviza, topniSkih iger ipd. ter
moZznosti pogostitve (vsaj pijaca in manjsi prigrizki). Pomembno je tudi dejstvo, da domacija
predstavlja odli¢no izhodisce za voden pohodniski izlet na Murovico, Miklavza in Trojice in
voden izlet z e-kolesi na Prekar in Grmace do Javors¢ice. Z nadgradnjo ponudbe bi bil

upravicen tudi ekonomski vidik dozivetja Vegove zgodbe (vstopnina).
n . _

Vir: https://www.momath.org

Vir: https://www.universeum.se
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2. Nadgradnja vsebin Vegovega hrama: vkljucitev zgodbe Jurija Vege v ponudbo gostilne
(Vegov kroznik z jedmi iz Vegovega Casa, baronski kroznik, Vegova sladica z lokalnimi
sestavinami, npr. Vegova kocka); vkljucitev zgodbe Jurija Vege v ponudbo hotela (Vegova
soba, baronova soba, Vegova sladica dobrodoslice, nadgradnja turisticnega programa na temo
Jurija Vege, dodatne informacije o obisku Vegove poti, Vegovi spominki ipd.).

3. Nadgradnja vsebin vodenja po Vegove poti: organizirana promocija in vodenje po Vegovi
poti, morda tudi dozivljajsko vodenje za otroke, v povezavi z lokalnim turisticnim druStvom
in profesionalnimi turisti¢nimi vodniki.

4. Nadgradnja Vegovi poti v krozno pot: po obstojeci trasi iz Dolskega do Zagorice, nato pa
po geoloski poti po Jozetovem grabnu do potoka Kamnica in ob potoku nazaj do Dolskega.
Potrebno bi bilo preuciti moznost izgradnje pohodne poti pod prepustom pod Zasavsko cesto.
Povezava z geologijo, ki jo je Vega Studiral poleg drugih znanstvenih predmetov na liceju v

Ljubljani.
5. Nadgradnja dogodkov: organizacija enega vec¢jega dogodka, povezanega z Jurijem Vego,
npr. Matemati¢nega festivala, Dneva Pi ipd.

Ciljne skupine: »Zeleni raziskovalci« in » Aktivni nostalgiki«

Kljuéni akterji za sodelovanje pri oblikovanju produkta: Obc¢ina Dol pri Ljubljani,
Vegova domacija (Jurij Pokovec), Drustvo matematikov Slovenije, TD Dolsko (Zlatka Ticar),
Vegov hram (Tine in Nejc Zupancic), TROPS.SI, Projektiranje in svetovanje, Jernej Rebolj s.
p., Irena in Urban Soban ipd.
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6.1.3 Vsebinsko podroéje: SOTOCJE REK KAMNISKE BISTRICE, SAVE
IN LJUBLJANICE

Izhodisc¢a: Pod Dolom se v Savo izlivata Ljubljanica in Kamniska Bistrica. Sava tod tecCe
preko kulturne krajine z mozaikom njiv in travnikov, ki so v bliZini vaskih naselij posejani z
visokodebelnimi sadovnjaki. Njen tok je bil skozi preteklost veckrat uravnavan, vendar ima v
primerjavi z drugimi odseki v srednjem toku prav tu Se najbolj naravno podobo. Voda ob
mocnem dezevju in v ¢asu spomladanskega taljenja snega Se vedno prestopi breg